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‘Wir fihren Wissen.

2. Die Schaffung einer Kommission fir das

. Die Sitzung iber die Ausbildung des Werbe-

. Bei der Behandlung des Themas iber die

. Es wurde eine Entschliefung angenommen,

50

Studium der Durchfihrbarkeit der Auflagen-
kontrolle und Bekanntgabe der entsprechen-

den Avuflagenziffern an die einzelnen Sek-
tionen des Internationalen Verbandes (IAA.).

fachmannes brachte die Entschlieflung, diesem
wichtigen Gebiet besondere Aufmerksamkeit
zu schenken.

Es soll eine Kommission gebildet werden, die
die Férderung der Ausbildung durch Schulen
zum ZIwecke hat.

internationalen Beziehungen der Werbefach-
leute untereinander wurde die Entschliefbung

I tha Haklel de Ville

angenommen, dafy méglichst in jedem Lande
Werbeklubs errichtet werden, die von allen
Werbefachleuten der Welt in Anspruch ge-
nommen werden koénnen. Die einzelnen
Ladnderklubs pflegen untereinander Bezie-
hungen. Der Club de la Publicité in Paris
ibernimmt es, bis zum nachsten Kongrefl ent-
sprechende Feststellungen zu machen wund
diese dem ndchsten Kongrefd vorzutragen.

dafd die International Advertising Association
in ihrer Arbeit reorganisiert werden soll. Die
Mitglieder der IAA. [(American Advertising
Association, British Advertising Association,
Union Continentale de la Publicité) werden
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