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zusammen mit dem Nordischen Reklame-Verband eine Kommission bilden, die
Vorschliige Uber die weitere Arbeit der IAA. vorzulegen hat.

6. Schliefilich darf noch berichtet werden, dafl auf einen deutschen Vorschlag hin
durch den Reichsverband der Deutschen Werbungsmittler die Zusammenarbeit
zwischen allen Reklame-Agenturen, Annoncen-Expeditionen und Werbungs-
mittlern der ganzen Welt in die Wege geleitet werden soll. Der Ausschufd fir
die internaftionalen Beziehungen zwischen den Werbungtreibenden und Werbe-
fachleuten, der zundchst die gesellschaftlichen und dann die wirtschaftlichen
Beziehungen bearbeitet und dessen Kommission amtlich vom Pariser Reklame-
Klub geleitet wird, hat es dem Reichsverband der Deutschen Werbungsmittler
iberlassen, die Arbeiten in diesem Sinne zu fordern.

Auf dem Berliner Reklame - Kongref war ein Beschluf} zur Bildung einer Kom-

mission fur das Studium der Errichtung einer Internationalen Werbekammer und

eines Internationalen Werbearchivs angenommen. Dem Ausschufd gehorten an:

Deutschland, Frankreich, ltalien, Osterreich und Polen. Den Vorsitz und das Se-

kretariat hat Deutschland. Die Tagung in Paris ergab die Beschlufifassung, dafy

1. das Biiro eine Rundfrage an alle Lander wegen Errichtung einer Internationalen
Werbekammer richtet unter Beifigung eines entsprechenden Exposés. Das Er-
gebnis wird die Grundlage fiir die weitere Behandlung der Arbeit sichern,

2. das Biro nach dem Normsystem einen Organisationsplan fir das Internationale
Werbearchiv ausarbeitet. Nach diesem Plan sollen alle Lander nationale Ar-
chive einrichten und von den jeweiligen Werbemitteln ein Duplikat treu-
hdnderisch an das Biiro zwecks Aufbau eines
Internationalen Werbearchivs senden. Des
weiteren wird bei dem Biro eine inter-
nationale Kartei errichtet, in der alle Werbe-
sammlungen, Werbebiichereien usw. — gleich-
gultig, ob sie sich im offentlichen oder privaten
Besitz befinden — registriert werden sollen,
Es handelt sich also um die Schaffung einer
Zentralnachweiskartei fir das Werbewesen.
Das Biro wird seine Tatigkeit sofort beginnen.

Wahrend sich der Internationale Werberat mit

Inhalt und Recht der Werbung und hauptsachlich

mit der Wirtschaftswerbung als solcher befafit,

wdre es die Aufgabe der internationalen Werbe-

kammer, sich mit den Berufsfragen der Werbe-
fachleute und mit der Technik der Werbung zu
befassen.
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