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Wir fihren Wissen.

1. G.

Werbemittel fiir die Romasit-Impragnierung.
Farbenindustrie A. G., Frankfurt a. M. Ein zweifarbig
gedrucktes Heftchen, dessen auflere Form der des
Ramasit-Etiketts entspricht. Im Innern sind verschiedene
Werbemittel fir Ramasit-Impragnierung reproduziert
und erklart.

Anzeigen im Werden und Wirken. August Scherl
GmbH., Berlin. Ein Fihrer durch die Lehrschau glei-
chen Namens. Einleitung von Generaldirekior Klitzsch.
Graphische Gestaltung: W. Riemer.

Kartei der Grofiphoto - Yerwendungsmaoglichkeiten.
Kleopatra Photo-Werkstatten fiir Werbung und Tech-
nik. B. und H. Eisenreich, Berlin-Schoneberg. Origi-

nelle Drucksache, voller Uberzeugungskraft,

Was tue ich blo3? — Das schone Kleid! . .. Mergen-
thaler Setzmaschinenfabrik GmbH., Berlin. Zur Be-
hebung unerfreulicher Licken im Worthild nach Ver-
salien mit rechtsseitigem Fleisch hat die Mergenthaler
Setzmaschinenfabrik die sogenannten Logotypen in
der ,Woallau™ herausgebracht. Zur Propagierung
dieser Meuerung dient diese nicht alltégliche Druck-
sache.

Wirtschaftswinke. 25.7.37. Verlag fir Wirschaft und
Verkehr, Forkel & Co., Stuttgart. Die , Wirtschafts-
winke” sind eine Zeitschrift, die man gern liest. In
grofieren Aufsatzen, wie | SeBhaftigkeit” von Dr. von
Lleers, , Kapitalmarkt und Anleihepolitik” — ,,Fragen
um den Haus- und Grundbesitz” usw. und kleinen
~Anmerkungen” wird das lebendige Zeitgeschehen
vorurteilslos geprift und teilweise sehr scharf kriti-
siert, Kostlich z. B. ,,Haben Sie schon eine Wasser-
floh-Karte?"

Gute Rasse. Baversche Giefierei, Frankfurt a. M. Ein
Pferd guter Rasse baumt sich auf der Weide Gber-
mitig auf, unbeschwert von dringendem Tagewerk
[Photo: Saebens, Worpswede). Und dennoch —
ohne es sich trGumen zu lassen — wirbt es fir die
Futura-Buchschrift; die Futura hat durch diesen neuven
Schnitt ihre héchste Vollendung erreicht, Tr, Sch,

Werk- und Werbstoff Papier. Dr. Heinrich von
Schweinichen. Verlag des Archivs fiir Wirtschafts-
geschichte GmbH., Berlin. In Form der japanischen
Blockbicher (Doppelblatter mit den unbedruckten
Seiten nach innen) ist diese auferst apart ausge-
stattete Druckschrift inhaltlich der Abdruck eines Fest-
vortrages des Verfassers, gehalten vor der Gau- und
Ortgruppe Betriebswerber der Reichsfachschaft Deut-
scher Werbefachleute. Acht Tafeln und die Wieder-
gabe eines alten Kupferstichs illustrieren Etoppen der
geschichtlichen Entwicklung des Papiers. Der Vortrag,
der auch die Ahnen und friheren Konkurrenten des
Papiers: Tor-, Stein- und Holztafeln, Papyrus und
Pergament, behandelt, fihrt in sehr lebendiger, kennt-
nisreicher und humorgewdirzter Form bis in unsere
Gegenwart und macht den Hérer mit den heute ge-
brGuchlichen Papiersorten im ,Musterbrevier vom
Wesen des Papiers” bekannt.

Speise-Karte. Knorr & Hirth, GmbH., Anzeigen-
Leitung, Minchen. In Gestalt einer richtigen, bunten,
von Paul Neu etwas derb, aber frisch entworfenen
Speisekarte wirbt die Anzeigen-Werbung der MNN.,

bei Gasthofbesitzern und Restaurateuren um Inserate.

Sicherlich keine schlechte Werbe-Strategie!

Glicksfarben. Gebrider Hartmann, Druckfarben-
fabriken, Ammendorf bei Halle a.d. S. 12 Postkarten,
jede Karte enthdlt eine Monats-Tierkreiszeichnung in
der dazugehdrigen Farbe. Auf der Rickseite findet
der in diesem oder jenem Tierkreis Geborene das
Sternbild des betreffenden Tierkreises und Angaben
der ihm zudiktierten guten Eigenschaften. Das Wesent-
liche dieser originellen Werbung ist jedodh, dafl Rein-
heit und Leuchtkraft der Harimann'schen Druckfarben
vargefGhrt werden. Nimmt man die 12 Karten facher-
artig (wie Spielkarten] in die Hand, so entzickt das
Auge eine Skola prachtvoller Farbigne.

Pelikan-Plakat Tempera. Ginther Wagner, Hannover.
Ein dreiteiliger, mehrfarbiger Prospekt mit guter
Flokatwirkung und (bersichtlicher, wirkungsvoller
Seitenaufteilung.

Die moderne Akzidenz- und Kartenschrift Merkur.
Schriftgieflerei D. Stempel A.-G., Frankfurt a. M. Die
Merkur hat einen hurtigen Duktus, ist zierlich ohne
Tandelei; sie ist zwar eine Auszeichnungsschrift, die
gewandt allen Aufgaben gerecht wird, wie die Bei-
spiele dieser Drucksache erweisen, ist aber auch im
Satzblock gut leserlich und ergibt ein vorzigliches
Zeilenbild.

Leipzig, Markt. Meissner & Buch GmbH., leipzig-
Berlin. Auch eine Postkarte nach einem flissig hin-
gesetzten Aquarell erfreut das Auge, besonders,
wenn das Bild so gut gedruckt ist wie in diesem
Falle. Es braucht also nicht immer ein Foto zu sein.
Dagobert |,
Olympia-Rundschau. 6. Jahrgang. 1937. Nummer 2
der Hausmitteilungen der Olympio-Biiromaschinen-
werke A.-G., Erfurt. Beherzigenswert sind die zehn
Gebote fir Briefschreiber. Auch sonst findet man
mancherlei praktische Ratschlage. Fir den Humor
sorgen Fritz Miller-Partenkirchen und eine Beilage
~Am Kongo Erlauschtes” mit lustigen und gekonnten
Zeichnungen von Lotte Siebert-Wernekink.

Max Kérner. Neue Schriftblatter fiir den Schriftunter-
richt und die praktische Anwendung in Werbekunst
und Schrifimalerei. 3. ergdnzte Auflage. Verlag
K. Ulrich & Co., Berlin. Wenn im Geleitwort Gber
Korners Schriftbehandlung gesagt wird: ,.... seine
Art hat schulbildend gewirkt Uber den Rahmen seines
ortlichen Wirkungskreises hinaus”, so traf dies eine
Weile tatsachlich in dem MaBe zu, dafd scherzweise
die Behouptung aufgestellt werden konnte, es gebe
50 viele K&rner wie Sand (-k&rner) am Meer. In der
Tat haben Kérners Schriften viel Bestechendes: etwas
Forsches, keck Zupackendes, dos von der (blichen
Schriftpedanterie  abweicht. Sclche Eigenschaften
locken die lernbegierige Jugend an. Und wenn sie
sich das solide Kénnen Prof. Kérners aneignete, so
wird ihr erlaubt, sich vorderhand audh ,,zu réuspern”
wie der Meister. Das Heft enthalt 19 Schrifttafeln in
zwei Farben,

Zufriedene treue Mitarbeiter, erhohte Leistung durch
Gefolgschafts-Versicherung! Leipziger Verein Bar-
menia, Lebensversicherung auf Gegenseitigkeit, Leip-
zig. In Frage und Antwort und in mehrfachen Bei-
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