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Wahrend das deutsche Verlagswesen der Vorkriegs-
zeit mit einem ziemlich konstanten Abnehmerkreis
rechnen konnte, hat die seitdem erfolgte Umschich-
tung auf fast allen Gebieten des wirtschaftlichen
und sozialen Lebens hier einen grundlegenden
Wandel herbeigefiihrt und damit zugleich auch
geradezu zwangslaufig den neuzeitlichen Werbe-
methoden Eingang in das Buchwesen verschafft, auf
die es zuvor kaum dringlicher angewiesen war.
Heute ist das Buch eine Ware, die unbedingt der
Werbung bedarf, allerdings eine Ware geistiger
Art, fiir die zu werben es eines aufierordentlichen
Taktes und besonderen Wissens bedarf, wobei hier
nicht weiter erértert sei, ob denn nun auch alle
dem Buche zu Gebote stehenden Méglichkeiten
wirklich ganz richtig und rationell ausgenutzt wer-
den. Eines der erprobtesten Mittel, den Kéufer
direkt an das Buch heranzufiihren, ist heute jeden-
falls fraglos der Schutzumschlag, dessen sinnvoller
Durchgestaltung das Verlagswesen begreiflicher-
weise schon seit Jahren seine sehr nachdriicklichen
und auch recht erfolgreichen Bemiihungen widmet.
Wer heute diesem Gberaus reizvollen Sondergebiete
buchgraphischen Schaffens seine Aufmerksamkeit
schenkt und einmal ndher die Leistungen der letzten
Jahre Gberprift, der wird sich allerdings mit einiger
Besorgnis fragen, ob denn nicht angesichts der stdn-
dig anwachsenden Flut der jdhrlichen Verlags-
erzeugnisse auch trotz allen Zutravens in das
kinstlerische Leistungsvermégen unserer Graphiker
hier doch eine gewisse Erschépfung eintreten und
die Fille der gestalterischen Méglichkeiten allmdh-
lich so sehr ausgenutzt und eingeengt werden
kénne, daf® neue schlagkraftige Lsungen mit der
Zeit kaum noch zu erwarten seien. Daf} diese Ge-
fahr droht, ist nicht zu verkennen, aber andererseits
wird man doch immer wieder auf ganz neuartige,
pragnante und Uberraschende Lésungen stofien, die
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