Alle Tugenden
etnes guten Tabaks sind in
dieser Cigarette vereinigt.

DEUTSCHEN

Tageszeitungsanzeigen der Firma Reemtsma, Hamburg

W SLUB

Wir fihren Wissen.

Rohprodukt, Fertigfabrikat und Verkaufshiille
sind die Bildbestandteile.

Verschiedene Zigarcttenmarken bevorzugen in
neuerer Zeit die Tageszeitungen. Die regional be-
grenzste Verbreitung der Tugeszeitungen gibt thnen
die Miglichkeit, einzelne verkaufsschwache Besirke
besonders su bearbeiten, und die Kosten sind ge-
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EINBLICK

IN DEN

Auf Grund ihrer grofien Auflage steht die ,Berliner
lllustrirte Zeitung” als Anzeigentrdger unter den deut-
schen Publikumsblattern immer noch an erster Stelle.
Wir benutzten die in den ersten sechs Monaten dieses
lahres erschienenen Ausgaben zu einer Untersuchung
uber den Stand der Anzeigenwerbung unserer Marken-
artikel-Erzeuger. Es ist moglich, daf3 andere Zeit-
schriften und Zeitungen fir einzelne Markenartikel
wichtiger sein kénnen als unser Untersuchungsobjekt.
Durch ihre Heranziehung wiirde sich jedoch das Bild
der Untersuchung im groflien und ganzen kaum ver-
dndern. Wir zdahlen alle Anzeigen bis zur Grofie
einer Achtelseite und ordnen sie in 28 Gruppen. Ob-
wohl die noch kleineren Anzeigenformate einen nicht
unerheblichen Raum einnehmen, so sind sie fiir unsere
Absicht, eine ungefdhre Ubersicht zu erhalten, nicht
ausschlaggebend. Die Abgrenzung der einzelnen
Gruppen ist auch nicht immer ganz einwandfrei még-
lich, wahrscheinlich gehdren eine ganze Anzahl der
hier unter pharmazeutischen Produkien angegebenen
Anzeigen noch zur Kosmetik. Auch die Haushalts-
gruppe ist schwer abzugrenzen. Einzelne der kleinen
Gruppen sind Uberhaupt nur durch eine anzeigende
Firma vertreten. Trotz dieser Einschrankungen glauben
wir doch, daf} die Ergebnisse geniigen, um einen Ein-
blick in den deutschen Anzeigenmarkt zu bekommen.
Die auf Seite 56 stehende Tabelle mit der Benennung
der 28 Gruppen zeigt uns, dafl die kosmetischen
Markenartikel in der Werbung die weitaus aktivsten
sind. An zweiter Stelle stehen die Zigaretten, an
dritter Stelle die pharmazeutischen Artikel. Alle
ubrigen Gruppen liegen so weit zuriick, daf} sie
manchmal kaum zu registrieren sind. Wichtige
Inserentengruppen wie z. B. die Automobilindustrie,
die Lebens- und Genufimittel, Mode und Textil fehlen
fast ganz. '

Die zweite Tabelle auf Seite 57 registriert die Werbe-
aktivitdt in den einzelnen Monaten. Beide Haupt-
gruppen, Kosmetik und Zigaretten, zeigen nur geringe
Unterschiede zwischen den einzelnen Monaten. Ver-
haltnismaflig am schwdchsten ist der Januar. Hier
scheint das Weihnachtsfest mit seiner aufiersten An-
spannung der Kaufkraft nachzuwirken. Bei allen
Gruppen kann man aber in den Ubergangsmonaten
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