MILIZIA

UNIYVERSTTARIA

i kel Pt

romtin st ki 11 e it s stmiais ils cslige rle s ldae,
brmlare v rrrs eyl dalls prims e | vprra e i lle bassnds dle
dll uhima pagias ses lirds slsoedalbod slls rmbia amisiiva.
vl nps rpErmeer bpefllmmea, ks Bl weilwitm | oliiejadie avis ey sefle THL
maatide albmmlsnssibel dls sus o firmer Gralrks Sy h""“‘-""'"

Wl SLUB

Wir flhren Wissen.

vl b e ol smlern el

=l P il & Fin be i

i il Wimrehil s feimain page Mg |
Tor pmess guss proweenmrr 1| Garths s |

T
promeinll o pemperl salle i

L ] M e ey

Laveri di spursta prisws e choen il g
e airmin swrw, | {esill
witiri ey giiali dhleisls g -#
1 rainjes mahmn sbeile arid prabede, |
vrimum srergmpyes w=lie e slalien 9
mialbe s rrmbwe. Y sl Eredses H
ki gagive seemulil
& ¢ v Lo e dedlsglaly we
T RENTIOEN S hibd R erid el
e il skl era sidie, e,

el T

v Arreapes ol o e ol Trenie s GSHY
ke Ll b i N el
g b=l phieindh, eieesdee, ol
pidur lavs el lanmmiste ¢ dalls srbre

(LSBT

=T Earties pros
R R O L R 1] #

T PR [ TTEIC IR [ Y I ™ T ! P

rpinisin sipiaitana frl laver b EreE-
i e lildE 1. Eladre b rremas 8 olleine Bl e

arp mgivrals & onlle e
Ay ey aDasie w Soremnan e e dien
s erabrabiiva, alla qoals swbmisnl
wrrrie w & sslgprmis  Hisseki, Dess e 1
wrarle da mshis slivi Dermuieel i pughes.

T M EER TS

sl i o
A s Al gusiln

§oratl gEieebbeiid e

F2Ln]

RISORGIMENTO
GRAFICD

Faitschrift
Innansaitan und Umschlag

Pariodical
intaricr and cover

zwanzig Seiten zu je vierzig Centesimi verkauft werden, Wenn auch die wirtschaftliche Ergiebigkeit dieser
Wochenschriften fiir die breiteste Offentlichkeit eng verbunden ist mit der Gesamtergiebigkeit der sie heraus-
gebenden GroBbetriebe des italienischen Zeitungswesens, so sind sie doch keineswegs geneigt, um insbhesondere
bildfrendige Leser anzuziehen, auf oft kralibunte Titelseiten zu verzichten, wie sie andererseits auch keineswegs
die Inseratenteile ihrer Nummern vernachliissigen.

Der Inseratenteil der italienischen Zeitschriften, die der Offentlichkeit zugiingig gemacht werden, ist, un-
geachtet mancher recht guten Leistung in Werbewirkung, kiinstlerischer Gestaltung und harmonischer
Verteilung auf den Gesamtraum der Seiten, nach dem Urteil inshesondere der italienischen Werbefachleute
eines Ausbaues nach Giite und Anzeigenmenge bediirftig. Siebzig Werbeunternehmen und zwanzig Werbe-
zeitschriften bemiihen sich zusammen mit den Anzeigenleitern von Zeitschriften und Zeitungen um die Ver-
breiterung und die Verbesserung des italienischen Anzeigenstroms. ..Mobilisieren wir die Reklame®, lifit sich
Dir. . C. Ricciardi als Fachmann vernehmen, ,,denn Weltkrieg und der Staat Mussolinis haben uns die un-
geheure Bedeutung der Werbung eindringlich gelehrt. Italien braucht eine staatliche Stelle, die das Anzeigen-
wesen betreut.” Die Angabe einer gemeinsamen Richtung, einer gemeinschaftlichen Methode fiir das italie-
nische Anzeigenwesen schwebt Riceiardi als Tiatigkeitsgebiet dieser staatlichen Stelle vor. Welche Erfahrun-
gen, Vorarbeiten und Wiinsche gerade fiir diese Forderungen inmerhalb wichtiger Zeitschriftengebiete vor-
liegen, kann hier nicht untersucht werden. UnerldBlich ist aber der Hinweis auf die iiber ganz Italien sich
erstreckende Arbeit im Sinne einer Erweiterung und Verbesgerung des Anzeigenwesens, zuniichst noch
vorwiegend im Zeitungswesen, die vom griliten italienischen Werbeunternehmen durchgefiithrt wird, der mit
rund 10 Mill. Lire Gl:undkapitnl ausgeriisteten ,,Unione Pubblicita Italiana® in Mailand. Uber ihre enge
Geschiiftsverbindung zu fast allen GroBzeitungen hin erfaBit thr Wirken auch deren illustrierte Wochen-
schriften und damit schon jetzt ein recht beachtliches italienisches Zeitschriftengebiet.
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