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Wir flhren Wissen.

My Goodness
y GUINNESS

Flakat Erbweurd = | L Dasign Prstar

ihre unverhohlene Ablehnung jeder Nichtbeach-
tung vorgezogen. ,Neuv” mufite alles sein,
wanders”,  Aufmerksamkeit erzwingend”. So kam
man zuletzt dazu, dies Bestreben auf den Hohe-
punkt zu treiben, indem man es auf den Kopf
stellte. Man brachte Inserate im Stile des ver-
gangenen Jahrhunderts. Altmodische Illustra-
tionen, ldngst abgelegte Schriften, verschollene
Verzierungen und ungewollt komische Umran-
dungen sollten das Auge bannen und im Text
sagen: ,,50 war das ehedem. Heute wirkt es un-
zeitgemafl und ungeeignet. Auch das Shell von
1900 wiirde nicht in die Wagen von 1937 passen.
Darum haben wir Shell standig verbessert, der

neuesten Zeit und den modernsten Anspriichen
angepaft.”

Allein, der blendende Einfall ziindete nicht. Er
blieb zu hoch, zu fremd. Er hatte keinen
«~appeal”. Bis man darauf kam, die entschei-
dende Gegeniiberstellung nicht aus dem Wort,
sondern aus der Zeichnung sprechen zu lassen.
Das war die Geburtsstunde der in ihrer Komik
hintergrindig ernsten, doppelképfigen Figuren,
die einen Geistesblitz zu einem riesigen Werbe-
erfolg machten. Brian Robb, bekannt bislang als
lllustrator aus dem ,,Punch”, fihrte die Zeich-
nungen aus. Vorzigliche Texter erinnerten sich
alter Redensarten und Schlagworte, die, gepaart
mit denen von heute, zu kdstlichem neuvem Leben
erweckt wurden.

Weit drastischer und eindeutig witziger ist die
Anzeigenserie der Greys-Zigaretten. Und zwar
deshalb: Bei aller Fortschrittlichkeit, bei allem
Wagemut hat die englische Werbung eine grofie
Schwiche, sie wird oft stumpf, unglaubhaft und
sinnlos durch Ubertreibung und Superlative. Das
Wort ,best” ist das abgenutzteste des britischen
Werbesprachschatzes. Und hier hakt die Greys-
Werbung entwaffnend gekonnt ein.

gie fihrt Szenen vor, in denen Menschen in auf-
dringlich Uberschwenglicher Weise tausend Lob-
hudeleien iber Greys-Zigaretten zum besten
geben; nur bricht sie mitten in den Ergissen ab
und sagt schlicht ironisch: ,W i r behaupten ledig-
lich, daf’ Greys sehr gute Zigaretten sind”. Das
war der Beginn. Man blieb allgemein. Die
zweite Halfte der Serie aber zielte genaver und
schofd scharf. Heraus kamen dabei unsagbar
treffende Parodien einer Reihe der bekanntesten
Inserenten in England.

Was hier, zeichnerisch durch Frank Ford, aber
auch an textlicher Komik geleistet wurde, kann
nur der ermessen, der die englische Sprache und
die Unarten gewisser Inserenten genau kennt.
Aber schon die Gegeniberstellung, die wir
zeigen, schenkt einen jedermann sichtbaren und
verstdndlichen Abglanz des befreienden Lichtes,
das hier der Humor unvergleichlich und einzig-
artig leuchten lie, 5o lachte denn England, und
die parodierten Firmen mufiten einfach mitlachen.
Im Ubrigen begann man Greys-Zigaretten zu
rauchen und suchite allmorgendlich vor den poli-
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