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Nationale” Beachtung, welche die ganze naive
Freude des Mannes, der soeben das Grofie Los
gewonnen hat, in einer streng stilisierten Ver-
korperung mit héchst einfachen Mitteln drastisch
zum Ausdruck bringen. Bei beiden Plakaten ist,
von einigen Abweichungen im Figiirlichen abge-
sehen, die Haltung genau die gleiche. Auch in
den Plakaten der ,LArts Ménagers” der
~Auberge de France” und der .Cigarettes Fa-
vorites” findet man diese heitere Note wieder.
Zwei weitere Plakate fiir ein sechstagerennen
veranschaulichen Derouets Ideenfiille und Phan-
tasiereichtum besonders deutlich, wenn man da-
bei bedenkt, wie viele Arbeiten schon dieses
Thema behandelt haben. SchlieBlich aber er-
scheint es auch angebracht, diesen Kiinstler noch
von einer anderen Seite zu zeigen, und zwar
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als einen Schépfer von markenartigen Zeichen
fir Warenauslagen. Zwei solcher Zeichen in
weillem Marmor fir einen Fleischer sind typi-
scher Ausdruck eines Bemiihens um eine ami-
sante Stilisierung, die jo fir das gesamte
Schaffen von Derouet charakteristisch ist. Er hat
in dieser Art bereits zahlreiche Arbeiten von
uberzeugendster werblicher Ausdruckskraft ge-
schaffen. Wie sehr die Verdienste des jungen
Kiinstlers in den Werbekreisen Frankreichs an-
erkannt werden, beweist auch die Wahl seines
Plakatentwurfes fir den Dritten Welireklame-
kongref} in Paris. Bei einem so glicklichen Be-
ginn einer Laufbahn als Werbekiinstler darf
man wohl auf noch starkere Erfolge in der Zu-
kunft schlieflen. R. L. Dupuy
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