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Rirchinne i Die Werbung fir die Stadt Libeck fiel schon |

; . lénger angenehm auf. Es lag an der be-
i e =R R e iy e sonderen Note, mit der man die Vorzuge

gt i ital und Eigenheiten dieser charaktervollen
i A SO S bEVIEES Stadt betonte. Liubeck ist gewif} eine Stadt, :
B die den Gedanken einer individuelleren ‘
fie. Liback, sai kennndichniales 't Werbung sehr nahelegt. Aber man muf}

i ' doch den Blick fir das Wesentliche haben, i Al ox e i ioetowy behen
ralii und man mu dazu auf die richtigen Ge- Hie Ki '!..:'.'.I'-“:I-.I:-I i |1II Iul “IIII-;;' |
i danken kommen, um der Werbung jenes entar’), die: varnehiren Patritie
theti 2 D | eindrucksvolle verlockende Gesicht zv I_'ii.'!. e iz e :Iﬁ ,:I_'.'.
i geben, das dem wahren Gesicht der Stadt spricht s uns von diesem Geist]
e entspricht. Dies gelang der libecker Ver- Lll,l s vl Ttk
% kehrs- und Wirtschaftswerbung e. V. in den :'I|'!'."| -h'.ll_ i!'-.'|..”i ||. '_' \ i"
" Jahren 1936 und 1937 in gesteigerfem Warks sines-Badh, adee oty
i Mafe, als sie ihre gliicklich komponierten ,L'I'_"i_,'l_'l"__.‘I'I'I'I-"_I i, it g

o Bl uhis Gl e Anzeigenserien und ihre gediegenen
e s Werbehefte verdffentlichte, die den Reiz
et rlgiegiiadiiiat ol einer unmittelbar ansprechenden, nach-

e kicine Seercire mit driicklichen Wirkung haben. Fiir die An-

[Tid zeigenserie 1937 und fir ein sehr auf-

schluBreiches Werbeheft zog man einen so

hervorragenden Zeichner wie Olaf Gul-
bransson als kiinstlerischen Mitarbeiter her- | _
an, der die ihm vermuflich etwas nevartige A e ey

b ‘I i - al Aufgabe in der ihm eigentiimlichen und s lohntsich, seine Ferien-und
'_- ' héchst einpragsamen Form loste. Zeich- oy e

' — nungen von Olaf Gulbransson illustrieren ’-‘"
Y : meisterlich und mit feinem EinfGhlungs- \ bfl’F
11 11_ vermdgen das Thema des vorziiglichen =1
mufl man erlebi Werbespruchs: Libeck mufl man erlebt

haben! L haben! Da auch die Texte entsprechend haben A
‘ unliterarisch und mit einer geradezu er- i‘i 7
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