von A. Fallscheer nach Zeichnungen von E. Ege kdnn-
ten in diesem Rahmen kaum durch Besseres ersetzi
warden. Julius Nitsche in , Wilhelm Busch una Min
chen” beweist, dafd er sein Thema eingehend studiert
hat (mit 2 Halzschnitten nach W. Busch), ,.Yom Zim-
mermieten Anno 1750" weifs Dr. Hermann Frey lau-
nige, aber kulturhistorisch fesselnde Dinge zu be-
richten wie z. B. doB Zeitungsverleger nebenbei mi
Insektenpulver handelten, Ueber ,Die Bouten des
Fiithrers in der Hauptstadt der Bewegung” unterrichtet
Dr. H. Kiener. Nicht unerwdhnt bleiben dirten die
vier schénen Gedichte zum Kalendarium ven Hein-
rich Anacker. Zu dem sehr delikat gesetzten und aus
gestatteten Bichlein hat Prof. G, Trump als Titelblatt
einen eigenwillig empfundenen Holzstich gelietert.
Auch eine Zeichnung von Schwind und ein paar
Vignetten von Ege schmicken oufierdem das be-
strickende (Geschenk,

Dr. Richard Sieben: ,Gemeinschaftswerbung fir Kon-
sumfertigwaren”. Carl Heymanns Verlag, Berlin 1937,
198 Seiten, Preis RM. 7—. Im Band 1 der Schriften-
reihe , Markiwirtschaft und Verbrauch” (herausgege-
ben von der Gesellschaft for Konsumforschung) gibt
Dr. Sieben, auf umfangreiches, vom Mirnberger Insthi-
it for Wirtschaftsbeobachtung gesammeltes Material
gestiitzt, eine grindliche EinfGhrung in das Wesen,
die- Organisation und die wirtschaftspolitischen Aut
gaben der Gemeinschaftswerbung. Er untersucht ihre
Motive und ihre Ziele, ihre Argumente und ihre
Elemente, ihre Organisation und ihre Taktik, versucht
ihre Stellung innerhalb der Werbewirtschalt zu er-
grinden und formuliert Grundsatze ihrer konftigan
wirtschaftspolitisch bestimmten Haltung und Gestal-
tung. Mit Recht sieht er ihre Zukunftsaufgabe in der
Verbrauchslenkung, nicht in einer absoluten , Bedarts-
weckung”, denn die Reklame ist nichi kaufkraft-
schépfend, sondern nur bedarfslenkend. Gerade die
Gemeinschaftswerbung hat sich daher dienend den
wirtschaftspolitischen Zielen des Stootes unterzuord-
nen und muf deshalb staatlich gelenkt und geplant
werden, Der Verfasser sieht hier die grofie Zukunits-
aufgabe des Werberats der deutschen Wirtschatt.
Die Grundeinstellung der Arbeit ist ebenso erfreulich
wie die Grindlichkelt, mit der sie die vielen Einzel-
erscheinungen und Einzeltatsachen im Rohmen einer
| Obersichtlichen Systematik zu einem Gesamtbild der
I Gemeinschaftswerbung zusammenfafit, P

Klingspor-Kalender fir das Jahr 1938. Gedruckt und
| herausgegeben von Gebr. Klingspor, Offenbach a. M.
Darf ein schéner Kalender zu spdt kommen? Das

l Schéne ist stets willkommen. Dieser Kalender wird, El‘lllﬁﬂd]ﬂlgfftn[tﬂ‘ und

von den Monatstabellen des zeitbedingten Kalenda- .

riums :|;}{_‘_,|D.-'_--:‘_!|’1-!'.'r=.. im Jahre 1950 noch ebenso zeit- ;}cld}llrr filr unzer oraisches Alelier zFum
gemaf sein wie heute. Es klingt zwar paradox, einen bl -

Kalender zeitlos zu nennen, dodh der Klingspor-
Kalender hat Zeit. Die Holzschnitte machten mehr
Arbeit als vorauszusehen war. Was lange wahrt, ird  ealbetiindioe Daverstellung. Anqgebote mil
wird endlich gut, sagt das Sprichwort, und in diesem - = DLW,
Falle trifft es sogar zu. Josua Leander Gampp heif3t
der Kinstler, der die Bilder geschaften hat. Die zum
Kalendarium verwendete Jessenschrift hat so einen
urwiichsigen holzschnittmafiigen Duktus, daft man

Jigan  Einfril jesuchl Verlanglt  wind

Wir fahren Wissen. Deutschen Forschur e




