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Trinityp-Klischees

haben sich schon durchgesetrzt!

Gaben Sie lhren Waerbedrudken

sinen besondaran Reiz, druocken A . i i .
; Is wirim Maiheft 1937 dieser Zeit-
Ste mit Ultre-Glanzfarban.

schrift die Farbaufnahmen von Inge

= Utre-Glanzfarben bisten Ubar-

- raschende Glanz- und Farb- Petersen als erste Proben unserer
effekte. Avsfihrliches Musterma-

]{-'(/f]i.‘}lfl' = 'terial steht zu lhrer Verfigung. Trinityp - Klischees vorfiihrten, er-

{‘{lﬂﬁ;f { 3 EARBENFABRIKEN kannte die Fachwelt sofort, dafl wir

ia D%{}Eﬁfl: R auch auf diesem neuen Spezialgebiet

Tl SO etwas Besonderes leisten. Seitdem

werden Trinityp - Klischees schon
vielseitig verwendet, meistens natiir- I
lich in , schweren Fillen®, So stam-
men vicle der farbigen Inserate der
lustrierten Zeitschriften von uns.
Der Namenszug TRINI biirgt

fiir erstklassige Qualitir
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