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Was ist eigentlich das Auffallende an diesen
Werbeschépfungen des grofiten englischen
Chemie-Trusts? Ist es nur das Vermeiden
der iblichen technischen Fachsimpelei?
Wahrscheinlich kommt es daher: Mr. Sidney
Rogerson, der diese Werbung ins Leben
rief, schreibt erfolgreiche Romane und liebt
eine Unterhaltung iiber mancherlei, beson-
ders Uber politische Propaganda, der sein
nachstes Werk gewidmet ist. Er hat kaum
etwas von einem , Werbeleiter” im tiblichen
Sinne an sich. Aber es konnte wohl nur
jemand, der nicht allzueng ans Fachliche
gebunden war, die Dinge so erkennen und
lenken, wie sie fir den weltumspannenden
Konzern der I. C.|. wesentlich sind. Denn
viele Erzeugnisse der chemischen Industrie
haben einen festbegrenzten Markt oder sie
vertragen keine scharfe Verkaufspropa-
ganda. Folglich bleibt nur die Méglichkeit,
die Wettbewerbsfirmen durch Qualitét und
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What is it that strikes one in these advertis-
ing productions of the largest British chemi-
cal combine? Is it only the avoidance of
the usual technical or trade cliché® The
answer may probably lie in the fact that
Mr. Sidney Rogerson, the inspirer and direc-
tor of I. C. 1.'s publicity, is a soldier turned
successful author. He is a keen conversa-
tionalist, with a special interest in political
propaganda, to which his next book will be
devoted. He doesn't look like a publicity
manager in the ordinary sense of the word.
It is possibly because he has never been
tied to the detailed work of the specialist
that he has been able to bring a freshness
and a wide vision to the publicity of a
concern whose interests are themselves
world wide. Many products of the chemical
industry are not susceptible to publicity. No
one buys more explosives or heavy acids
because they are well advertised. Sales

_,..

Advertisements of a prodect lor

tha sterilisotion of drinking watar

FROM THE PURE
MOUNTAIN STREAM

i Evearlanid atream it the iells
ey ol a dometio water suppl
tOEEs LS My 5in e W
posathility of &
msy Arke, o
epbdemios and 1o momre aherii
the supsly, thers 1 no suer menns

lhan cnlaripalion which 1epiesant

l||'|. Ee Ty 8§

ey 0 the bo el W e

Sbtewmifinnt . TI\I.IIl.\I aFroe ond
advruae are .'|-.|.._'I § ifmi g
IMFPERIAL CHEMICAL

INDUSTRIES

DEPT. G.C. 94, IMPERIAL CHEMICAL
HOWEE LONDON, ]

LIMTITETL

Yirden Chffirenap Uedfnss, Miveiagdes, Bradford, M, Db, ©brigpos, Hadl, [ oners
Livevprct, Lasdios, Muschester, Nrscacrle-se Ty, Procrberangh auwd Vieesibi

UNIVERSITAT
CMFFET



