erkldrt. Dag Plakat roird auch in 50 Jahren roirken !« So ourde
Oas Weinplakat der AnlaB, dab ich nach Darmitadt reifte, um
Pfeil kennen zu lernen und als Mitarbeiter zu gerinnen.

Die Bekanntfchaft mar keine Enttdulchung, denn feitdem ar-
beiten mir zufammen. Es gibt nichts pon Bedeutuna, mas wir
nicht zufammen befprechen, formen und geftalten, und fo
eng ilt Oie Arbeitagemeinichaft, dab es oft unmdalich ift, die
ibeellen Anteile an den fertigen Dingen nachtrdalich anzu=
qeben. Ich fage dies mit groBem Stolz fir uns beide. Aber
auch fiir eine Firma bedeutet eine folche lanajidhrige und enge
Zulammenarbeit ziifchen Werbeleiter und Graphiker ein
gliickliches und geminnreiches Verhiltnis. Die Werbung, die
auf folchen Grundlagen beruht, ift charakteriltifch durch die
Stetigkeit ihrer dulieren und durch die Ausqealichenheit ihrer
inneren Geltaltung. Eine folche Werbuna qibt einer Firma
stil und Atmolphére und damit in der Offentlichkeit das be-
[ondere Anlehen, den Relpekt: eine Wirkung, die nicht nur
Angelegenheit einer Repralentation ift, fondern auch am ein=
oringlichlten den Verkauf fordert. Denn nach der Giite, man
mdchte fagen: nach der Kultur der Werbegeltaltuna
wird Oie dargebotene Sache empfunden und ein-
gefchast. Fiir eine [chlechte Sache kann nicht mit gepfleatem
Gelchmack gervorben roerden. Diefen Gelfchmadk follte auch
Oie Werbung einer volkstiimlichen Ware beligen.

Ich toeils : viele meiner Berufsqenoflen find der Meinung, daB
Ole kaufménnilche Organifation in der Werbung das Ent-
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Our meeting was not disappointing. We have worked to-
qether eoer since. There is nothing of importance roe Ho not
Oiscuas together, plan and perform. Indeed so close is our
collaboration thatitis often impossibleto state mhoseideas
ingpired the completed composition. | apeak for us both
roith Oue pride. But to the firm such happy and lasting cos=
operation betroeen the adoertising manager and the adoer-
tising artist can only be adoantageous and profitable. A
metho® of adoertising based on auch foundations is marked
by a consistency rith regard to exterior form and a com-
plete harmony mwithin. Such advertisements lend atyle and
an air of distinction to a firm besides amwakening public
respectan0 creating a reputation of a apecial character. This
is of importance, not only for reasons of representation,
but as a means for promoting sales more effectively than in
any other way. For according to the quality, one might
almost say, according to the cultural character of the
form of an abdoertisement, ia the article offered for sale to
be appraised. An adoertisement embodying good taste and
culture cannot possibly extol a poor article. The same good
taste in adoertising, horoever, ought to be equally appli=
cable to articles possessinanational or "folkhood" interest.
| knom many of my colleagues are conoinced that the coms-
mercial aspect in adoertising is the decisioe factor and not
the form it takes mwhidh, as often as not, is a veritable arena
for the display of artists’ ambitions, generally hopelessly
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