Sh'lndlldi Scheinende gehdrt oft zu den schwierigsten lﬂlunglln. lm:un:l sind die kleinen farbigen Rand-
zhidmungnn auf manchen Prospekten, echt kindlich, jedoch nicht gawnll'l kindisch. Es ist gewif3, daf} diese
entziickenden Improvisationen bei der Fravenwelt, an die sie wohl in erster Linie gerichtet sind, viel An-
klang finden. An vielen dieser Werbeblatter ist dogegen so viel wie nichts gezeichnet, auch dabei
erkennt man die erfahrene ordnende Hand des Lay-outmans, die Sdlrlﬂ Bild und Farbe zueinander ins
richtige Verhdlmis bringt, so dafl Werbewirkung und Geschmack sich die Waage halten.
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