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LEO VON MALACHOW SKI

Erster Eindruck: Temperament!

Eine deutliche Vorliebe fir das Groteske, fiir
kilhne Perspektiven. Der Einfall selbst schiefit be-
reits Purzelbdume, und die graphische Gestal-
tung stirmt hinter ihm her, bringt ihn mit sicherem
Stift ,,zur Strecke”.

Besondere Kennzeichen: Humor, Humor!

Das wdre, kurzgefafit, der ,Steckbrief” fiir den
Zeichner-Karikaturisten L. v. Malachowski. Wenn
dieser Mann Reklame zeichnet, dann kommen
Nervenproben fir den Betrachter heraus. Er wird
verblifft, sieht statt sachlicher Darstellung eine
frische Pointe (und damit die Werbung pointiertl).
Die Pointe selbst ist dabei knapp. Es wird kein
langatmiger Witz erzdhlt, sondern eine Situation
gezeigt. Eine komische Situation, das versteht
sich!

Die deutsche Werbung zeigt unverkennbar immer
mehr eine heitere Note. Das wird kaum eine
rasch voriibergehende Linie sein, denn daf}
deutsche Ware gut ist, hat sich jo langst Gberall
herumgesprochen — es handelt sich heute haufig
vor allem darum, sich beim Publikum in Erinne-
rung zu bringen. Es mit Humor und Laune zu
tun, ist immer erfolgreich. Es ist auch hoflich, da
man den leser damit nicht langweilt! Die in
dieser Art entstandenen Arbeiten L. v. Malachow-
skis sind sehr aufschlufireich. lhre Wirkung an
sich liegt im Schwung der Zeichnungen. Dariber
hinaus aber bringen sie einen Einfall, der oft
ziemlich Ubertragen und anspruchsvoll ist. Was
schadet es? Soll der eine oder andere sie ruhig
langer betrachten (der Idealerfolg einer An-

zeige), es kommt doch so, dafi der Leser begreift
— und lacht! L. v. Malachowski hat gewonnenl
Er mufite gewinnen, denn sein Humor kommt aus
menschlicher Beobachtung, die er zur Groteske
steigert.
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