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ies sind die Werbehefte des Feinkost-
hauses Fortnum & Mason in London. Was konnte
man Uber sie mehr noch sagen, ohne den geistvollen
Charme, die witzige Selbstverspottung und den an-
mutigen Humor dieser Parade von amusanten Schop-
tungen durch tiefgrindige Betrachtungen unnitz zu
beschweren? Doch nehmen wir nur einmal an, wir
wirden gar nicht das ,Londoner Schlaraffenland”,
dieses Haus der auserlesenen Geniisse kennen. Neh-
men wir an, wir hdtten niemals Gelegenheit gehabt,
dieses jahrhundertealte Geschaft mit seinen zauber-
haften Auslagen und seinen wiirdigen Verkaufern im
Cutaway zu besuchen — da miifiten schon diese Heft-
chen ganz einfach einen Abglanz von diesem kuli-
narischen Paradiese in unser Haus tragen und den
Wounsch in uns wecken, einmal von seinen seltenen
Kostlichkeiten zu bestellen. Wie nett und wie ge-
schickt werden uns diese Heftchen nicht auch zuge-
stellt! Zwischen Steuererinnerungen, Telefonrechnun-
gen und den Mitteilungen unerwiinschter Yerwandter
beschert uns die Post von Zeit zu Zeit einen Brief, der
uns schon fréhlich stimmt, wenn wir ihn nur in der
Hand wiegen. Uberflissig zu bemerken, daf} er von
Fortnum & Mason ist. Eine lustige Zeichnung mit eben-
solch einer kurzen und witzigen Beschriftung ist wie
eine erfreuliche Visitenkarte auf den Umschlag ge-
druckt. Und dann erst der Inhalt! Gewif}, es mag an

Here are Fortnum & Mason's illustrated booklets.
What could be added to this remark without
unnecessarily detracting by ponderous reflections,
from the wit and charm, the amusing sarcasm
and delightful humour of this collection of highly
entertaining publications? But supposing we do
assume for the moment that we are entirely ignorant
of the existence of this “London Utopia”, this
warehouse of gastronomic joys. Let us imagine we
have hitherto had no opportunity of crossing the
threshold of this century-old shop with its enticing
wares and its dignified employees in cut-away
coats—in which case these booklets would fill our
homes with a reflection of the glories of this culinary
paradise, and make us fully determined to order
some of its rare delicacies for ourselves. Charming
too is the way in which these booklets are despatched
to potential customers. Now and then we find
amongst our pile of letters—generally reminders to
pay our taxes, telephone bills and notes from
undesirable relations—an envelope whose very
appearance makes us cheerful as we pick it up.
Needless to say it comes from Fortnum & Mason's.
An amusing drawing with on equally amusing text
on the envelope greets our eye, and we feel it is
like a welcome visiting-card. And then, the contents!
True, in itself it is a pleasant and a grateful task
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