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Wir fihren Wissen.

Hund auf Lebenszeit vereinigt wurden. 5o gemitlich,
trotz dem ,,.Spock in de Heid" geht es im ganzen
Buche zu. Zwei Kaopitel aus eifem unvollendeten
Roman, die ebenfalls in dem Bichlein enthalten sind,
lassen darauf schliefien, dafi dem Verfasser an um-
fangreicheren literarischen Formen der epische Atem
nicht ausgeht. Das Plattditsch ist leicht verstandlich,
einige , Fremdworter” versteht man mihelos aus dem
Zusammenhang. Prof. Paul Helms hat das Bichlein
mit liebevoller EinfOhlungsgabe ganz préachtig
illustriert, taktvoll, ohne die Phantosietatigkeit des
lesers zu storen. Wie es sein soll. Preis: RM. 2.80.

Das Farbenmischen. Herausgeber: Der Reichsorga-
nisationsleiter der NSDAP. Verlag der Deutschen
Arbeitsfront, Berlin. Ein systematischer Lehrgang des
Druckfarbenmischens, eingeteilt in 12 Obungstage.
Der grofie Fortschritt gegeniber friheren Unterwei-
sungen ist der, dafi beim Unterricht nicht mehr mit
Wasserfarbe und Pinsel gemalt und gemischt wird,
sondern die Kunst des Farbenmischens wird gelehrt
mit echten Druckfarben, Glasplatte und Spachtel.
Meben dem lehrgang (72 Seiten Din A 4) erhalt der
lernende einen Kasten [von Springer & Maéller A.-G,,
Druckfarbenfabriken, Lleipzig-Leutzsch) mit 22 Lehr-
tafeln zum Uben und Vergleichen, eine Tafel, die die
Farben, die sich beim Mischen vertragen und nicht
vertragen, anzeigt, ein Merkheft zum Eintragen des
Gelernten, zwei Broschiren ,Druckschwierigkeiten in
der Praxis” und ,Die Echtheitseigenschaften der
Druckfarben” und eine farbige Tabelle ,Entstehung
der Druckfarben”. Der Lehrgang ist bearbeitet von
Rudolf Engel-Hardt, Leipzig.

Anhalter Anzeiger. 1763—1938. Jubilaumsausgabe.
Verlag: Hofbuchdruckerei C. Dinnhaupt K.-G., Des-
sau. 74 Seiten mit einer achtseitigen Offsetdruckbei-
lage, Format 30X 46 cm. Wertvolle Beitrage aus allen
Wissens- und Kulturspharen fillen die durch fesselnde
Abbildungen unterbrochenen Spalten. Von den vor-
geschichtlichen Hinengrabern bis zu Dessau als
Junkersstadt” ist ein langer Weg, und es ist nicht
zu verwundern, wenn es dariber viel zu berichten
gibt. Bunt war dies Geschehen, und bunt und reich-
haltig ist der Inhalt dieser fast enzyklopddischen
lubilaumsausgabe.

10 Minuten Werbepraxis. HYW-Werbewinke. Heft 1.
Plakatanschlag in Hamburgs Hoch- und Untergrund-
bahnhdfen, Beispiel einer Grofiwerbung. HVW-
Werbewinke Heft 2. Hamburger Verkehrsmittelwer-
bung GmbH., Homburg. Heft 2 fihrt als Beispiel
einer Grofiwerbung eine Plakatwerbung der Hoch-
und Untergrundbahn in Hamburg vor. Wir sehen die
Plakate in ihrer Wirkung an Ort und Stelle. Unten
rechts und links am Rande der photographischen Ab-
bildungen stehen in kurzen Merksatzen die Grinde,
warum man durch Plakate werben soll. Die beiden
Broschirchen erganzen sich gut. ,,10 Minuten Werbe-
praxis” Heft 1, das ebenfalls Abbildungen von Ham-
burger Hoch- und Untergrundbahnhéfen bringt, aber
ouch Abbildungen von andern Verkehrsmitteln —
wirkt vor allen Dingen durch einen eindringlichen
und Uberzeugenden Text, der kurz und treffend alles
antihrt, was t0r den Kunden VYorteilhaftes Gber Ver-
kehrmittelwerbung zu sagen ist.
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ans einer Werbedrocksache, heiBit
Eunnsidruckpapier verwenden - vor
allem bei Rasterbildern (erst recht
in mehreren Farben): und zwar
Feldmiihle-Kunstdrudk-Papier vom
Werk Krause & Baumann Heidenan.
Mit seiner porzellanartigen und
porenlos glatten Oberflache schallt
es plastische, in den Tielen salte

wnd in Feinheitem zarte Drucke.
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