JAPAN

Als vor etwa sechs Jahren in dieser
Zeitschrifft K. Okuno das damalige ge-

brauchsgraphische Schaffen Japans einer kriti-
schen Betrachtung wirdigte, stellte er abschlieBend
fest, daf sich die Werbegraphik seines Heimatlandes
zwar noch in einer ,,Ubergangsperiode” befinde, dafy
man aber doch wohl von ihr ,,in ihrer zukiinftigen Ent-
wicklung einen eigenen Stil erwarten” diirffe. Wenn
man die friheren gebrauchsgraphischen Leistungen
lapans mit den hier heute gezeigten Arbeiten aus
letzter Zeit vergleicht, gewinnt man unzweifelhaft
den Eindruck, daf} sich die japanische Gebrauchs-
graphik offensichtlich kiinstlerisch vervollkommnet
hat und dafi sie tatséchlich auf dem besten

Wege ist, einen eigenen Stil zu entwickeln.

Um die Schwierigkeiten und die ganze
Bedeutung dieser Entwicklung rich-

tig zu verstehen, mufd man
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