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Wir flhren Wissen.

der Geschehnisse, die Theo Matejkos geniale Zeichen-
kunst in unerhért einprégsamen und packenden Bil-
dern festgehalten hat. Das Werk beginnt mit den
ersten Fronterlebnissen des Kinstlers, schildert die
Machkriegszeit mit ihren wirtschaftlichen und kulturel-
len Verfallserscheinungen und schliefit mit  Bild-
berichterstattungen ven weltgeschichilich bedeutsamen
Vorgangen aus unserer unmittelbaren Gegenwart.
Dazwischen sind glanzend gezeichnete Sportszenen,
technische Darstellungen und Visionen und als Aus-
beute einer Amerikafohrt atemberaubende Repor-
tagen aus der Neuven Welt eingestreut. Es ist eine
verdienstliche Tat, dall der Kommodore-Verlag diese
im laufe der Jahre in den illustrierten Zeitschriften
erschienenen und Oberall weitverstreuten Zeichnun-
gen Theo Matejkos nun geschlossen in einem Werk
vereinigt hat, das als Spiegelung der Geschichte eines
Vierteljohrhunderts geradezu dokumentarischen Wert
besitzt und das zugleich auch die unvergleichliche
Ausdruckskraft und Ueberlegenheit der Zeichnung
uber die Photographie veranschaulicht — voraus-
gesetzi allerdings, dafd ein so eminenter Kénner wie
Mateijko am Werke ist, der es mit einer genialen
Blickbegabung versteht, in seinen Reportagen alle
wesentlichen Momente zu einer sich geschlossenen
Bildwirkung von h&dhster Eindruckskraft zusammen-
zuballen, Der Preis des Buches in Héhe wvon
RM. 28.— ist nicht gerade niedrig, aber doch an-
gesichts seiner Vorzige und seiner ausgezeichneten
Ausstattung berachtigt. Br M

Americana. Ein Brevier fir Amerika-Reisende von
H. R. Brickmann. Mit Zeichnungen des Verfassers,
Verlag Dr. Adolf lhring MNachf., Berin-Neukélln. In
dem englisch geschriebenen Vorwort sagt L. P. Loch-
ner, President of the American Chamber of Com-
merce in Germany, das Buch sei ,charmingly writ-
ten” und hat damit vollsténdig recht. Wo man es
auch aufschlégt, immer stoflen wir ouf den dem Ver-
fasser eigenen grozidsen Plauderton, der sehr um-
fossende Kenntnisse auf die liebenswirdigste Art
von der Welt preisgibt. Die Skizzen, die Brickmann
+aut sesinem Knie, auf Deckstihlen, am Rad seines
Wagens, — vielleicht auch auf einer Jonny-Walker-
Kiste” gemalt hat, sind rot gedruckt, was ihrem
improvisierten Charakter sehr zustatten kommt. Das
Buch ist in hellblaves leinen gebunden und kostet
3,50 RM.

Handbuch der Hausmitteilungen, Werk- und Kunden-
zeitschriften. Herausgegeben von Ernst Schmidt. Ver-
lag Hoppenstedt & Ceo., Berlin. Was Haousmit-
teilungen und Woerkzeitschriften sind, weifl jeder
leser, aber der Name ,Kundenzeitschrift” ist, wie
Dipl.-Kfm. K.E. Weifi qusfihrt, noch ziemlich unbe-
kannt, obwohl die 94 Kundenzeitschriften Deutsch-
lands (ohne Usterreich) eine Auflage von insgesamt
102 Millionen aufweisen. Kundenzeitschriften sind
jene Hefte, die die Hausfrauen beim Einkauf vom
Kolonialwarenhdndler usw. mitbekommen, Inter-
essant ist ferner, dafl die dltesten dieser Kundenzeit-
schriffen heute erst elf Jahre alt sind, Ober ,Die
Woerkzeitschrift als Organ der Betriebsgemeinschaft”
berichtet sachkundig Hermann Schambortzky, dber
~Hausmitteilungen als Absatzhilfe” Dr. Walther Hahn,

Jvielieicht sitzen die dankbarsten Kunden
in ganz anderen Kreisen . . . . L

Bild- und Textprobe aus Heft 3 der HYW-Werbewinke.
Kommen lassen — lesen| Es lohnt,

Hamburger Verkehrsmittel-Werbung G.m.b.H.
HAMBURG 1, Monckebergstrafie 31

Dr. Klaus Margenstern erklart ,,Die wirtschaftliche Be-
deutung der Hausmitteilungan, Werk- und Kunden-
zeitschriften”. Vorangestellf sind die Richtlinien und
gesetzlichen Anordnungen fir Hausmitteilungen,
Werk- und Kundenzeitschriften. Die Verzeichnisse
enthalten die Stichworte Uber das Griindungsjahr,
den Verlag, den Mamen des Herausgebers, des
Schriftwalters, Angabe der Druckverfahren, Erschei-
nungsweise, Vertrieb, Auflage, Format, Umfang, Ver-
breitung, Art des Leserkreises, den Zweck der Zeit-
schrift. Einige Firmen scheinen allerdings keine ‘Aus-
kiinfte erteilt zu haben, von ihnen sind begreiflicher-
weise nur die Anschriften wiedergegeben, Das Buch
enthalt aullerdem ein Verzeichnis der Firmen, der
Erscheinungsorte, ein Firmenverzeichnis nach Wint-
schaftszweigen, ein Verzeichnis der Schriftwalter und
Schriftleiter, ein Verzeichnis der Zeitschriften, die ihr
Erscheinen eingestellt haben und ein Verzeichnis von
Korrespondenzen, Pressediensten, llustrationszen-
tralen und Verlegern,

Ausstellung Gesundes Leben, Frohes Schaffen. Her-
ausgeber: Ausstellungs- und Messeamt der Stadt
Berlin. Den sedhsfarbigen Prospekt hat Hermann
Schneider in seiner bekannten grofzigigen und
eleganten Art gestaltet: strahlend, lichtvoll und luf-
tig, wie es fir eine Ausstellung ,.Gesundes Leben,
Frohes Schoffen” angebracht ist. Eine Broschire mil
derselben Ueberschrift zeigt als Titelblatt dos be-
kannte Ausstellungsplakat. Das Innere enthélt Photo-
lllustrationen Ober das gestellte Thema und den Lud-
wig Richterschen Holzschnit vom , Habermues” zu
Hebels alemannischen Gedichten. Der Text bringt
eine kurze Uebersicht der Austellung. Entwurf und
Gasmifung; H. F. und Hein Neuner.
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