mann keineswegs etwa ganz neu und unge-
wohnlich. Man findet ja auch nicht selten in
amerikanischen Fachzeitschriften gegenstand-
liche oder figurliche Darstellungen, die mit der
eigentlich propagierten Ware in keinerlei sicht-
barem Zusammenhange stehen. Dieses Ver-
fahren ist zwar im héchsten Grade ,,unsach-
lich”, aber lebendig, und es wiirde vielleicht
nichts schaden, wenn auch wir hin und wieder
einmal von dieser Methode Gebrauch machen
und dafiir manches sattsam bekannte und ein-
gerostete Werbemotiv einschrotten lassen

wu'.ir-::len, Dr. Halschar
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derer Gedanke zugrunde, als die sich ewig
wiederholende Darstellung von Socken oder
Pullovern durch ein anderes Motiv zu ersetzen.
Hunde sind iiberdies durchweg beliebte Haus-
genossen und durchaus dazu angetan, die all-
gemeine Aufmerksamkeit auf sich zu lenken
und durch ihre drolligen Physiognomien zu er-
freven. Besonders, wenn sie so ausgezeichnet
dargestellt werden wie von dem Maler Fritz
Schénpflug, und wenn sie eine so vorziglich
fie drucktechnische Wiedergabe in Offset finden
L wie durch den Cyliax-Druck in Wien. Im Ubri-

Je- gen ist diese Werbemethode der Firma Alt- ‘ v
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