W SLUB

Wir flhren Wissen.

rickgekehrt sind, wieder Symbol
unserer Weltgeltung sein und dem
Weckruf unseres neuen Lebenswillens
dienen. Von den Arbeiten Julius
Moldenhavers laft sich ablesen, wie
Sachplakate aussehen miissen, um auf
sichere Wirkung Anspruch zu haben.
Der Kiinstler tritt hinter die ,Sache”
zurick und lenkt unmerklich das
Gegenstandliche, das allein auf der
Bilhne steht und aus sich selbst zu
handeln scheint. Am wichtigsten ist
ihm die korperliche Erscheinung des
Gegenstandes, die plastisch aus der
Fldche heraustreten muf}; diese Ge-
staltung geschieht im Gegensatz zur
gedrechselten Retusche der Fotografie
allein mit der Farbe, denn nur sie
kann ohne Vordringlichkeit dem Stoff-
lichen den Ausdruck des Lebendigen
geben. An der Gesamterscheinung
findet das prifende Auge nichts zu
bemdngeln, aber es werden ihm die
funktionellen Besonderheiten des Ge-
genstandes ndaher gebracht und die
Auswirkung des ,Werkzeuges” im
weiteren Kreis seiner Zweckbestim-
mung drastisch veranschaulicht. — in
seinen Werbeplakaten fir die Spar-
kassen leistet Moldenhauer Bedeuten-
des mit der ins Leben gesetzten Per-
sonifizierung einer |dee, als dessen
Trager das hin- und herwandernde
und sich fortzeugende Geld selbst er-

scheint. Fritz Hellwag
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