wie selbstverstandlich nach einer heiter an-

sprechenden und ihren Wertcharakter be-

tonenden Werbung. Diese werbliche Forde-
rung erfilllen in einer geradezu vorbildlichen
Form die Werbemittel der seit 10 Jahren in
Berlin ansdssigen A. G. B.-Stoffe GmbH., die |
A1 Jﬁ‘* ‘J" H,) aufler ihrem Ladengeschaft auch noch ein um-

tangreiches Versandgeschdft betreibt. Der |

Werbung fir das in einer belebten Geschafts-

strafle gelegene Ladengeschaft dienen neben

den periodisch in den groflen Modenzeit-

schriften erscheinenden farbigen Inseraten vor

allem die schon einmal in dieser Zeitschrift '
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besprochenen und von Herbert Schmautzer
gestalteten Schaufenster, die den Betrachter
durch die Fiillle ihrer stéindig wechselnden
Ideen und reizvollen Einfalle Uberraschen und =
immer eine aparte und gepflegte Note auf-

weisen. Eine ganz eigenartige Werbemaf-

nahme, die im Dienste des Versandgeschaftes

steht, ist dann das sogenannte , Goldene

Buch” der Firma, das nach vorheriger brief

licher Fihlungnahme Interessenten zugestellt

wird, und das dem Beschauver neben den

Proben von Stoffen zugleich auch ihre prak-
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tische Anwendung an Hand von zahlreichen
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