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sie &ffnen, lacht uns das Persilméidchen mit ausge-
breiteten Armen entgegen. Erreicht wird dieser
Oberraschende Effekt durch muntere Farben und er-
findungsreiche Falzung.

Wir grinden einen Hausstond. Gaste. — LUie
Minchner Meuesten Nadhrichten werben fir die
Zeitungsanzeige. Verlag Knorr & Hirth, Minchen.
Sieben Fliegen mit einer Klappe zu schlagen, gelang
nur dem tapferen Schneiderlein des bekannten
Méarchens, Waer vielerlei Inserenten und Interessen-
ten zu betreuen hat, tut gut, jede Gruppe maglichst
individuell zu behandeln. So wendet sich der far-
benfrohe Prospekt ,Gaste” an die Gasthof- una
Hotelbesitzer, der Prospekt ,Wir grinden einen
Hausstand” wirbt fir die Sonderbeiloge dieses
selben Namens, wahrend ,,Die Minchner Neuesten
MNachrichten werben fir die Zeitungsanzeige" sich
an den ehrbaren, den rihrigen und an den erfolg-
reichen Kaufmann wendet, die alle gewissermafien
einminden in Hans Fortschritt, der das Geheimnis
des Erfolgs entrétselt hot und es &ffentlich kundtut.
Alle drei Prospekte sind Muster lebendiger Werbung.

Zeige beides: Form und Farbe. Brénners Drudkerel,
Frankfurt o. M. Die Faustszene auf dem Titel wirkt
wie ein Gemidlde, so tonschon ist dies Farbenphoto
und der Druck. Im Innern wird das Farbenghoto (in
Vierfarbenbuchdruck) gelegentlich dem Einfarbenbild
gegenibergestellt. Die Photos stammen Obrigens
von Dr. Paul Wolff u. Tritschler. Das sagt dem
Kenner genug. lobenswert ist die Ausstattung der
Broschire. Druck und Papier sind aufs feinste auf-
einander abgestimmt. Wer diese Eigenwerbung
empféngt, hat die Empfindung von etwas Kostbarem,

Osterwald-Farbenphotographik. Druckerei H. Oster-
wald, Hannover. Man kéme in Verlegenheit, wenn
man einem dieser Prospekte fir Verkehrs- und Kur-
verwaltungen den Vorzug vor den anderen geben
wollte. Bezaubernd sind die Dreifarben-Kupfertief-
drucke nach Farbenphotos und Aquarellen. Deshalb
darf man aber gegeniber den einfarbigen Bildern
nicht ungerecht sein. Es sind wahre Perlen darunter.
In vornehmer Ruhe steht der schongegliederte Satz
neben den Herrlichkeiten der Natur und der Kultur,

Australia. Land of Contrasts. Edward Swann Studio
ltd., London. Wenn man auf einem zweiteiligen
Faltblatt fir einen ganzen Erdteill werben scll, so
kénnte man aus Stoffiberfille des Guten leicht zu
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