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Wir fihren Wissen.

A.G., Frankfut a. M. Die vierseitige Schriftprobe
macht mit der Humboldt-Fraktur bekannt oder bringt
sie dem, der sie schon kennt, wieder in Erinnerung.
Sie ,hilft mit, die Dinge ins rechte Licht zu ricken und

dem Worte Nachdruck zu verleihen”. Hiero Rhode,

der Schopfer der Sdhrift, hat ihr personlichen Aus-

druck und zugleich Allgemeingiltigkeit verliehen.
Tr.Bch,

Candida. Die Schlanke. Ludwig & Mayer Schrift-
gieBerei, Frankfurt a. M. Die Drucksachen, die in
ein Gradeverzeichnis der betreffenden Schriften ein-
geschlagen sind, zeigen ,,Candida” und ,,die Schlanke”
in reicher Abwedhslung mit Glick als Briefbogen,
Prospekt, Geschaftskarte, Preisliste und Buchprobe.

Kennen Sie Arabella? Ludwig Wagner AG. Schrift-
gieferei und Messinglinienfabrik, Leipzig. Das
lachende junge Mdadchen auf der ersten Seite ist
nicht die Arabella, die gemeint ist. Die Arabella,
die gemeint ist, ist eine Kursiv ohne Ueberhénge.
Die elegante Type stammt von Prof. Arno Drescher.
Das finfteilige Faltblatt zeigt geschmackvolle An-
wendungen der neven Schrift. Tr. Sch.

The Craft- Mark. Cooper & Budd Ltd., Pedkham.
Wragg nennt sich der Kiinstler, der die Nummer
salopp und kiihn, gar nicht praraphaelitisch, bildlich
ausgestattet hat. Den grobkdmigen Zeichnungen
gleicht sich die Grotesk-Type trefflich an (Gill medium
sans serif]. |m Text verpafit der Drucker dem Kunden
praktische RatschlGge und sanfte Ermahnungen.

Sind Sie ein Glickspilz? Die Griine Post. Werbe-
Abteilung. Deutscher Verlag, Berlin. Kennst du das
Bild des Braunschweiger Malers Henneberg ,,Die

| TS

lagd nach dem Glick"2 Es war um die Johrhun-
dertwende eines der am meisten reproduzierten Ge-
mdlde Europas, vielleicht der Weli. Es war Mode.

Ein Ritter jogt auf einem schmalen, baufalligen Bret-
tersteig der vor ihm herschwebenden Fortuna nach.
Hinter ihm her hetzt der Tod, er ist eben im Begriff,
den Glicksjager zu packen, wahrend dieser seins
gierige Hand nach Fortunen ausstreckt. Zu diesem
Bilde, das neben anderen Glicksphantasien abge-
druckt ist, schreibt Bruno H. Biirgel eine vorsichtig
nachdenkliche Plauderei: ,Fortuna ist ein Frauen-
zimmer.” Die MNummer handelt also vom Glick,
vom Glick in der liebe, vom Gliick im Beruf, vom
Glick (und vom Unglick) der Schénheit usw. Uns
interessiert selbstverstandlich am meisten das ,Glick
in der Werbung”. Man soll nicht die Hande in den
Schofd legen und auf das Glick warten: man soll
um das Glick ,,werben”. Da haben wir's. Das ist
der Weisheit letzter Schiufi.

Spezialfarben fiir Metall- und Pelloro-Folien. Druck-
farbenfabriken Gebr. Hartmann, Halle-Ammendorf.
Die Farben weisen auf den Metall- und Pelloro-
Folien eine Intensitdt und leuchtkraft auf, die an
farbige Glasschilder erinnert. Das glanzt und gleift
geradezu verfOhrerisch. Fir den Drucker sind die
praktischen Anweisungen des Vorworts wichtig. Auch
ein Preisverzeichnis mit Steckbrief Ober Lichtbestén-
digkeit, Lackierfahigkeit und Deckfahigkeit fehlt nicht.

W. Hefl. Aus der Betriebspraxis der Druck- und

Papierverarbeitung. M. Krayn, Technischer Verlag,
Berlin. Der Verfasser war Jahrzehnte hindurch in
fihrenden Grofibetrieben der chromo-lithographi-
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