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Randscharfe, glatte Fla-

chen miihelos durch Ab-
grenzen des Entwurles mit
Tesa-Klebefilm. Tesa-Kle-
befilm klebt trocken, alseo
ohne Anfeuchten! 10 m
Rolle 70 Bpf., in Abrolldo-
se RM 1.20. Vorrdtig in Zei-

chenmaterialhandlungen.
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schen Verlagsanstalten als Fachkaufmann tatig. Das
Buch ist fir den Machwuchs bestimmt, ist zwar ge-
meinversténdlich und klar geschrieben, setzt aber
immerhin einen fachlich vorgebildeten lLeser voraus
und wird ja wohl auch nur von solchen benutzt.
Der umfangreiche Untertitel gibt schlagwortartig
AufschluB Gber den Inhalt des empfehlenswerten
Werkes: Eine Auslese berufskundlicher, betriebs-
wirtschaftlicher und -technischer Abhandlungen Uber
Materialeinkauf und -verwaltung, Uber das Papier
als Werkstoff, seine Pflage, Aufbewahrung, Behand-
lung, Veredlung, Warenherstellung, Lagerhaltung so-
wie praktische Organisationsfragen in den papier-
verarbeitenden Betrieben.

Agfa Amateur-Katalog 1939. Die Karat-Farbenphoto-
graphie mit Agfacolor-Film. 8 oder 16 mm Schmalfilm-
Prospekt. Agfa Movex B-Prospekt. |. G. Farben-
industrie A.G., Berlin. Der 48 Seiten starke Agfo
Amateur-Katalog enthalt einen fir den Amateur be-
sonders wichtigen Teilousschnitt des Fabrikations-
programms der Agfa. AuBer den Abbildungen der
Verkaufswaren schmicken zahlreiche Lliebhaber-Auf-
nahmen das ansprechend ausgestattete Heft. ,Die
Karat-Farbenphotographie”, 8 Seiten mit zwei Far-
benphotos, erklart die Vorzige dieser zukunfts-
tréichtigen Erfindung und gibt aufberdem 10 Tips zum
erfolgreichen Start in die Karat-Farbenphotographie.
Die beiden anderen Prospekte gehen noch einen
Schritt weiter und propagieren die Liebhaber-Kine-
mathographie ,Selber filmen leicht gemacht”.

Werbung richtig angefafit. Erich Rast. Atelier kinst-
lerischer Werbegestaltung, Leipzig. Der Arbeitsbergich
der Firma ist sehr weit gezogen. Wenn man die
Woerbeschrift durchblattert, findet man Messe- und
Ausstellungsstéinde, Schaufenster-Gestaltung, Plakate,
Inserate, Prospekte, Aufstell-Figuren, Festdekoratio-
nen, Fassaden - Dekorationen, Werbewagen usw.
Sehr delikat sind Messestande fir Tuch- und Gar-
dinenfabriken, fir Zellwolle und fir die chemische
Industrie.

Verkaufspraxis. Johrg. 14. Mérz 1939. Verlag fir
Wirtschaft und Verkehr, Forkel & Co., Stuttgart. Die
Verkaufspraxis” bringt Ratschlége, Anregungen,
kleine Werbetips. Dem Fraktiker nitzt das mitunter
mehr als groBspurig vorgetragene Theorien. Apropos
Theorien! Soll man in der Werbung mit negativen
Suggestionen arbeitent? — Diese Frage, die von
den MaBgeblichen mit einem glotten Nein beant-
wortet wird, erféhrt in dieser Nummer eine Belich-
tung von der praoktischen Seite her, die manchen
allzu Selbstsicheren wohl etwas nachdenklich stim-
men wird. Eigentlich wurde uns das Heft zugesandt,
damit wir zu dem Beitrag ,.Einer fir alle” Stellung
nehmen sollten. Aber wir vermdgen uns Uber diesen
Fall nicht aufzuregen. Wenn ein Gebrauchsgraphi-
ker Mode wird, muf3 er domit rechnen, auch wieder
aus der Mode zu kommen. Dasselbe Los teilen mit

ihm Filmstars, Sportgréfien usw. Ist das nicht ganz
einfach der Welt Lauf?

Zwickau und seine schéne Umgebung., Herausgeber:
Der Oberbiirgermeister der Kreisstadt Zwickau. Der
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