Wl SLUB

Wir flhren Wissen.

BB P.R.EC HUNGE N

Berichtigung.
Bei der im Januorheft dieser Zeitschrift erfolgten Bespre-
chung des Bildbuches Farbiger Alltag — eine Gemein-

schaftswerbung wurde versehentlich nicht darauf hinge-
wiesen, dafh an der Herstellung dieses ausgezeichneten
Druckwerkes auch die SchriftgieBerei D. Stempel A. G,
Frankiurt a. M. beteiligt ist, welche samiliche Druckschrif-
ten zur Verfigung stellte und in deren Hausoffizin alle
satztechnischen Arbeiten erfolgten,

Mehr Liebe fir das Flaschenschild — ein Wedkruf.
Das kinstlerische Weinflaschenschild, dem die Bedeu-
tung eines wichtigen Werbetragers zukommt und das
dariber hinaus ein Stick deutscher Kulturgeschichte,
wenn auch in einem inhaltlich beschrankten Ausschnitt,
varkorpert, hat schon seine Geschichte. Man erinnere
sich nur an die BemUhungen des vortrefflichen Jakob
Rheinberger, der vor bald 100 Jahren in Bad Dirk-
heim seine Steindruckerei grindete und wohl als einer
der ersten in alter gediegener Handwerklichkeit den
Bedarf nach guten Flaschenschildern zu befriedigen
suchte. Seinem Vorbild sind weitere lithographische
Anstalten gefolgt, bis dann etwa in der zweiten
Halfte des vorigen Jahrhunderts ein merklicher Ver-
fall einsetzte. Auch die Offizin von Wilhelm Ger-
stung in Offenbach a. M. hat sich in den letzten
50 Jahren um die Herstellung graphisch bedeutsamer
Flaschenschilder grofie Verdienste erworben, indem
sie, unter Wahrung der alten guten Tradition, Kiinstler
wie Peter Behrens, 1. V. Cissarz, Otto Hupp, Julius
Diez, F. W. Kleukens, Heinrich Vogeler, Rudolf Koch
u.a. zur Mitarbeit heranzog. Aber jede Zeit muf
sich auch im Graphischen einen ihr gemafien Aus-
druck schaffen, Das hat vor allem das noch heute
auf dem Gebiete der kinstlerischen Gestaltung des
Flaschenschildes fihrende Druckhaus von Rheinberger
erkannt, dessen jetzige leitung jUngere Kinstler wie
Hermann Virl, René Binder und Willi Fuchs mit der
neuzeitlichen Formgebung betraute.

Wenn man aber von diesen schénen und erfolgreichen
BemUhungen einmal absieht, mufl man doch sagen,
dald das Flaschenschild in vielfacher Hinsicht noch
verbesserungsbediirftig ist. Es ware ein MiBversiehen
cder Tradition, wenn man die alten Formen einfach
und gedankenlos Obernehmen wirde. Gerade bei
der Ausstattung des Weines, bei der der Qualitats-
gedanke an und fir sich schon eine grofie Rolle
spielt, sind geschmackliche Grinde auch aus absatz-
mafiigen Gronden sehr wichtig. Wie notwendig es
ist, die werblichen Forderungen mit einer aus dem
Geist der Gegenwart entwickelten Formgebung zu
verbinden, zeigt die kleine ausgezeichnete Druck-
schrift Mehr Liebe fir das Flaschenschild, die Dr.
Eberhard Hélscher im Auftrage der Deutschen Wein-
werbung G.m.b.H., Berlin, verfafite. Sie gibt dem
Weinverteiler, dem Graphiker und dem Drucker vor-
zlgliche Anregungen. Eberhard Hélscher umschreibi
hierin unter sténdiger Bericksichtigung der wirtschaft-
lich-werblichen Notwendigkeiten die grofien kinst-
lerischen Autgaben und zeigt in einer Reihe von ge-
schickt gewdahlten Beispielen, wie unzeitgemafie und
werbeunwirksame Darstellungen durch klare und ge-
schmackvolle Losungen ersetzt werden kénnen. Auch
einige navere Originalentwirfe angesehener Kinstler

!_iunn ein
Atzer zaubern?

Wenn die Vorarbeiten fiir seinen
Arbeilsgang, alsoe wenn MNegaliv
und Posiliv in Ordnung sind,
dann gehil's auch ohne Zauberei.
Das weih doch jeder Alzer: Vor-
bedingung fir einen guten Drudk
sind ein sauberes Negaliv und ein
prima Positiv! Man mubk sich eben
aufsein Materialverlassen konnen!

Das ist die ganze Zauberei
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kannen Sie sich bestimmt verlassan!
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