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Wir flhren Wissen.

von alter Einbandkunst von Otto Glauning, der sich
sehr ausfohrlich und gewissenhaft mit den Beitragen
des Jahrbuches fir Einbandkunst fir 1939 (. Teil)
auseinandersetzt. Walther G. Oschilewski

Trini-Tiefdruck. Aus AnlaB des Gutenberg-Johres hat
die Firma Karl Schilnemann in Bremen ein schones
Kunstblatt herausgebracht, das dem drucktechnischen
leistungsvermogen dieses Hauses ein vorzigliches
Zeugnis ausstellt. Es handelt sich hier um die
Wiedergabe eines bekannten Frauenbildnisses von
Albrecht Darer im Trini-Tiefdruckverfahren, das alle
Schanheiten des Originals voll zur Geltung bringt.

Eine Schrift Uber Werbephotographie. Uber die
Photographie als eines der wirkungsvollsten Darstel-
lungs- und Ausdrucksmittel im Dienste unserer Wer-
bung ist schon oft mehr oder weniger Zutreffendes
gesagt worden, aber wohl kaum haben die tech-
nischen, geistigen und strukturellen Grundlagen der
Werbephotographie in so klarer Anschaulichkeit ihre
rweckentsprechende  Beschreibung gefunden wie
gerade in der vorliegenden Broschore Werbende
Lichtbildkunst von Dr. Eberhard Hélscher, die soeben
als zweiter Band der neuen Photofreund-Schriften-
raihe der Otto Elsner Verlagsgesellschaft in Berlin er-
schienen ist. Hélscher beschaftigt sich hier mit den
Formen und Bedingungen der Schwarzweill-Photo-
graphie auf den verschiedenen werblichen Aufgaben-
gebieten, wie Industriewerbung, Modephotographie
und Markenartikelwerbung. Indem er die ginzelnen
photographischen Kunstformen, die Bedeutung von
Geist und Gemit als kaufauslésende Krafte, den
Spielraum zwischen objektiven und subjektiven Ge-
ctalten in standiger Verbindung mit dem zweckent-
sprechenden Einsatz des Photographen behandelt,
klart und postuliert er die vielfaltigen technischen,
kunstlerischen, psychologischen Voroussetzungen,
Notwendigkeiten und Mabglichkeiten der Werbe-
photographie. 17 ganzseitige Photos von bekannten
\Werbephotographen (E, Hoinkis, A. Lazi, G. Pfan-
kuch. Br. Stefani, Lehmann-Tovote, Dr. Paul Wolff
und Tritschler) dienen der Unterstitzung des Textes.
Hélschers auch in sprochlicher Beziehung reich und
klar profilierte Betrachtungen gehoren rweifellos zum
Besten, was bisher Uber Werbephotographie und

ihre zeitgem@Be Ausnutzung geschrieben wurde.
Walther G, Oschilewski

M. A.N. Augsburg-Nirnberg A.-G. Eine hiibsche
Broschire ,Die Stadt der Reichsparteitage MNirnberg
und die M.A. N.” wird soeben von der Maschinen-
fabrik Augsburg-Niirnberg A.-G. vorgelegt — ein
durch viele Abbildungen reichhaltig ausgestatteter
Wegweiser durch die zahlreichen Sehenswirdig-
keiten der Stadt, der dariber hinaus auch einen vor-
zoglichen Einblick in das Nirnberger Werk, seine

Produktion und Betriebsorganisation vermittelt.
Walther G. Oschilewski

Giinther Wagner, Hannover. Eine hibsche Werbung
hat sich der berihmte ,Pelikan” der Firma Ginther
Wagrner ausgedacht: einen Stundenplan, den Elsa
Eisgrubers bewdhrte Zeichenkunst gestaltet und die
Druckerei |. C. Kénig & Ebhardt in Hannover im
Offsetverfahren in acht zarten Farben hergestellt hat.
Auf der Riuckseite der verschiedenen AusfUhrungen
wird abwechselnd in Wort und Bild fir die be-
kannten Pelikan-Erzeugnisse geworben. W. G, 0.
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