o

)

<’}
. oy

F&‘

]'I-..

ih

f i_.

Die EKonditorel Kronzler, Barlin
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Vor 125 Jahren gab es bei den Berliner Konditoren

eine originelle Werbekunst, eine ,,Gebrauchs-
plastik”, aus der das Biedermeier so anheimelnd
und zierlich zu uns spricht, dafy wir ihr wohl ein
Viertelstindchen heiterer Betrachtung widmen dir-
fen: Es waren die von Jahr zu Jahr vor Weihnach-
ten veranstalteten Ausstellungen von Zuckergruppen
und Tragantfiguren, mit denen die Konditorei-
besitzer die Neugier ihrer Kunden anzulocken und
ihre eigene Kunstfertigkeit ins Rampenlicht von
leckeren Liliputtheaterchen zu stellen wufiten. Viele
Lokalschriftsteller und die Kritiker der Tagespresse
berichten iber diese vormarzliche Weihnachtssitte,
die auch in der Novellendichtung und im Lustspiel
der Romantiker, so bei Achim von Arnim, Julius von
Vofi,

Rolle spielt. Um uns von dieser Konditorenkunst ein

vor allem aber bei E.T. A. Hoffmann eine
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Aguarall im Besitz des Markischen Museoms
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About 125 years ago Berlin confectioners had an
original method of calling attention to their wares;
indeed one could almost speak of it in terms of
“advertising plastic art”. There is indeed something
so delightfully attractive and homely about this
quaint custom of the “Biedermeier” age with its
well-to-do bourgeoisie that we can well devote
some pleasant moments to considering it: In those
days it was vsuval to have annual Christmas ex-
hibitions of sugar dolls and tragacanth figures
which confectioners made to attract the curiosity
of their customers and to display their own han-
dicraft behind the footlights of delectable Lilliput
theatres. Literary habitués of these confectioners’
shops as well as newspaper reporters found o
pleasing theme in this annual Christmas custom

which, however, did not survive the March Revo-
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