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Wichtig fur lhren Werbeplan

2 Millienen Hamburger sollen Ihren Marken-
artikel auch nach dem Kriege kennen. Ein
sicherer, preiswerter und erprobier VWeg:

Verkehrsmittel-Werbung in Hamburg & ||

Hamburger Verkehrsmittel -Werbung G.m.b.H., Hamburg 1, MonckebergstraBe 31, Ruf 33 26 75
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nung lag in den hawdahrten Handen des Inhabers
der Hauserpresse Hons Schaefer, der es sichel
schmerzvoll empfand, for den Einband kein Pergao-
ment oder wenigstens einen Pergomentriicken be

utzen zu kénnen smorg Waogne

Kleines Schriftenlexikon” betitelt die Bibliogra
phische Institut A.G. in leipzig das sehr handlich in
der Gréfle von 10,5 zu 15 cm zweifarbig schwarz
nd rot gedruckte Ver zeichnis ihres sehr umtang-
reicnen Schriftanbestandes. Es ist gewifd ein will-
Lammener Helfer fir alle, welche die tir thre Wer-
bung geeignete Schriftart finden und bezeichnen
sollen. und ist auch ein schénes Beispiel fir die
ZweckmaBigkeit eines guten und gepflegten Druckes
auf einem fir die Douerbenutz Jyng geeigneten Glua
litatspapier Cantg Wagnar

Linotype-MNeuschnitte. Die Mergenthaler Setzmaschi-
nenfabrik G.m.b.H., Berlin, zeigt in einer Erganzung
zur linotype-Hauptschriftprobe ihre Neuschnitte des
letzten Jahres. Ein soeben ausgegebenes Helt bringt
Anwendungsbeispiele der neuven Linotype Aufnah-
men: Renner-Antiqua, Jean-Paul-Fraktur, Buch-Frak

Faette Fraktur. Cornelia, Mundus-Buchschrift, Tan-
nenberg, Kleist-Fraktur, Fette Gotisch, Humboldt
Fraktur, Russisch-Excelsior und zwei Griecn sch-Pro-
ben, die die technische u*-; kinstlerische Leistungs-
fahigkeit des modernen Bucnaruckers steigern helten
Paul Renners ,Ballade”. Paul Renners neue Schrift-
schépfung ,Ballode”, die bisher in einem Probe-
schnitf =.__-.r~3r~.~.| wurde, liegt jetzt in magerem und
halbfettermn Schritt und in 10 bzw. 15 Graden vor
Damit ist der formschénen Type, die Dr. Eberhard
Halscher in dem Jahrbuch der Bicherireunde ,Impri-
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matur®, Band VIl (Gesellschaft der Bibliophilen zu
Weimar) vortrefflich charakterisiert und gebihrlich
gewiirdigt hat, die Mb&glichkelt weitgehendster Yer-
-'-r“niu'”: gegeben. Die soeben von der Schrift-
e Berei H. Berthold AG., EEF'IHJ verschickte Probe,
dia Dr. Eberhard Holschers eben genannfe auszugs-
welse Beurteilung an Stelle des Oblichen Vorwortes
zum Abdruck bringt, zeigt in Anwendungsbeispielen
in welch hervorragendem Malbe der klare, bDe-
herrschte Charakter der ,Ballode” den Willens-
bestrebungen unserer Zeit im Spiegel der typographi-
schen Gestaltung Ausdruck zu g jeben vermag.
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Markenartikel - Erinnerungswerbung in  einer der
heutigen Rohstofflage entsprechenden Formung be
treiben die Fewa-Werke der Bohme Feln‘cher'nie
G. m. b. H. in Chemnitz mit einer Keihe von Anzeigen
in illustriarten Zeitschriften und K .'|1-"_|-L'|1r!':-.‘.-:.-“::."::-.ﬁ tur
das zur Zeit nicht hergestellte Waschmittel , Fewa”
Die Anzeigen erzdhlen unter einem bekannten Lei-
wort, wie z. B. .Mal den Stier bei den Hornern
nacken”. von dem auch jetzt im Einzelhandel erhalt
lichen VWaschmittel {I'Jr Feinwdasche ,Fewa Fein aul
Fr:'-llr unter Beiflgung der bekannten Fewa-Marken
zeichen, der "-.""'-'._1':-.’.'_||"-: nd der Schaumtes. Diese
zum Volksgut gewordenen Redewendungen sind
humoristisch illustriert, und die Zeichnung, aut aqer
die Fewao-Waschfrou dem sich niedergelegten afier
triumphierend den Fuld zwischen die Horner setzi,
muBl als besonders gelungen bezeichnet werden
Auf die Signierung, auch der anderen Zeichnungen
hat man leider verzichtet. — Warum eigentlich? Eine
andere Anzeigenfolge behandelt in ahnlicher Form
das gleiche Waschmittel mit den Abbildungen der
hierfir benutzten Packungen und mit Beifigung des
Werbespruches ,Es sorgt fir lange Haltbarkeit™
allerdings, vielleicht mit Ricksicht auf eine besond dere
Auswahl der Zeitschriften, chne die lustige Bilder
beigabe — was sicher zu bedouern ist.

Die gleiche Firma versandte acuch eine aufschiuil-
gebende Broschire Uber ihr ,synthetisches™ VWason
mittel ,,Sekurit” im Wiaschereibetrieb, die wegen ihres
ruhigen und sochgemafien typographischen Textge-
staltung und wegen des angenehm wirkenden Ein-
!:. 1es ,_,|?.‘ '-,-||_"!r,"|'| |,|l_|':.-:||'_'|'l}"-.'_il|3.'! .-'"'.:-I'.llll'J'.."l'. Bn 'v":_i'llf.‘!
Anerkennung vergient, Gear
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Mode-Kurzbericht und Mode-Vorschau nennen sich
zwei sehr farbig gestoltete Werbe-Kataloge der Yer-
einigten Seidenwebereien A.G. Krefeld und der
Woerbeberatung Ernst Englander in Bergao on der
Elster, mit denen, im Sinne des Werberates der Deut
schen "'«n' chaft, als gesignete Werbemafinahmen
Hir die Kriegszeit, dem -Jx|||-|: izelhandel Sonder-
kataloge gelietert werden konnen, die, wie es bai
den vielen Kundenzeitschriftan geschieht, mit einem
Firmenaufdruck versehen werden konnen. Der Text
ist in geschickter Yaise “"-_:': die zeitgemdafe ,,Punkt-
Beratung” abgestimmt und findet seine zweckmafiige
Unterstitzung durch die sehr reichhaltige einfarbige
und auch buntfarbige lllustration, bei der eine primi
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