daran denken, dafl diese Dinge
alle farbig sind. Was fir ein Ver-
gnigen, vor solchen Fenstern einen
kleinen Bummel zu machen! DaB
eine gute Schaufensterdekoration
in jedem Fall auf die Voriiber-
gehenden ihre Wirkung ausiibt,
kann man Gberall und bei allen
Menschen beobachten. Es ist gewifs
richtig, dafl sich das Publikum in
erster Linie fir die ausgestellten
Waren interessiert — aber die
grofle Kunst der Fensterdekoration
ist die, zu erreichen, da® man vor
allem stutzt und stehenbleibt. Jeder
soll stehenbleiben, auch die Eiligen

(die bekanntlich oft am meisten Zeit
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not
haben), und auch diejenigen, die von Wit
zu Hause mit der ausgesprochenen dis)
Absicht losgingen, woanders etwas zu whi
kaufen. Wenn die Fenster so de- in
koriert sind, dafl der ,.erfahrene” pri
Auftraggeber sich verzweifelt die e
Haare rauft und dazu mit klagender the
Stimme ausruft: ,Soo haben wir Fart
das noch nie gemacht!” — dann of
dirfte man diesem Ziel oft schon ble
ziemlich nahe sein. Anten Sailer suc
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