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VYon Hans Domizlaff, dem bekannten Werbefach-
mann, ist bei der Hanseatischen Verlagsanstalt Ham-
burg-Berlin der 2, Band seines Lehrbuches der Mar-
kentechnik ,,Die Gewinnung des offentlichen Ver-
travens” erschienen. Dieser anerkannte und erfalg-
reiche Werbefachmann beschéftigt sich im 1. Band
m|11":! den Grundgesetzen der natirlichen Marken-
bildung und den Grundzigen der Markentechnik

und gibt seine reichen und fir uns wertvollen Er- ELEKTRON
fahrungen mit seinen Mitarbeitern, von denen uns

die Gebrauchsgraphiker am meisten interessieren, Magnesium-Legierungen nach
in wirklich erfrevender Frische zum besten. Da GUber
die Zusammenarbeit vom Werbefachmann und seinen DIN 1717, spez. Gew. 1,8

kinstlerischen Helfern oft recht auseinandergehende
Anschavungen und Meinungen anzutreffen sind, soll
Domizlaff hier mit einigen Sdtzen selbst zu Worte
kommen. ,Ein Unternehmer, der heute in eine Ver-

sammlung von Gebrauchsgraphikern kommt, um dort HYDRONALIUM
Mitarbeiter zu finden, wird durch das seltsame Er-
lebnis einer insularen Abgeschiedenheit der Kiinstler

Oberrascht.” Sehr lehrreich und einprégsam dirften
tir viele die nachfolgenden Erkenntnisse sein, ,Unter

Aluminium-Legierungen

+Gebrauchsgraphik” versteht man ,,angewandte” der Gruppe Al- Mg nach |
Kunst, also eine handwerkliche Formung gegebener |
Vorstellungsmaterialien fir ein gegebenes Ziel. DIN'1713, spez. Gew.2.6 |

| woelbsténdig” arbeiten kann ein Gebrauchsgraphiker
erst dann, wenn er entweder mit zwedkdienlichen
Voraussetzungen vollig vertraut ist, BdEL wenn er
selbst als Markentechniker das volle Arbeitsgebiet '
beherrscht. Wenn er aber niemals gelernt hat, sich IGEDUR |
sowohl auerlich wie ouch innerlich einer Aufgabe
vollig zu unterwerfen, fir die der Gebrauchsgraphi- |

ker ja schlieBlich nur ein Hilfsarbeiter ist, dann wird
es ihm niemals gelingen, schopferischen Anteil an

Aluminium-Knetlegierungen

den Erfolgen der Markentechnik zu gewinnen.” End- der Gruppe Al-Cu- Mg nach
lich soll seine Ausfihrung Uber ein sehr haufig zu
hérendes Wort nicht vergessen werden: ,,Es gibt ein DIN 1713, spez. Gew. 2,8

vernichtendes Schlagwort, das heiBlt |, Kitsch”. Was
es eigentlich bedeutet, ist unklar. In den bereits
historisch betrachteten Zeitobschnitten gibt es prak-
tisch keinen Kitsch von Bedeutung, denn dann spricht
man von ,primitiv’, ,volkstimlich” oder von Zeit-
dokumenten. Das sollte zu bedenken geben und
die Kritiker der Gegenwart vorsichtig werden lassen.”
Dieser zweite Band beschaftigt sich ausschliefilich
mit Domizlaffs eigener Tatigkeit bei der Schaffung
der uns allen wohlbekannten Reemtsma-Zigaretten-
marken, und es mufl hier dankbar anerkannt werden,

dafd noch niemals vorher ein so tiefer und ricksichts- |

loser Einblick in die schopferische Tatigkeit eines || [.G.FARBENINDUSTRIE
Werbefachmannes gegeben worden ist wie hier, Addianerneataslas it
von der sich nur wenige eine rechte Vorstellung g

machen konnen von der Gestaltung des bekannten Bitterfeld

Firmenzeichens von Professor Deffke, das den Vor-
dersteven eines Wikingerschiffes darstellt, bis zu den
vielen Woandlungen der Verkaufsschachteln und
Packungen, die samtlich abgebildet sind. Aber be-
sonders dankbar sind wir fir die erschépfenden Er- '
klarungen, warum und weshalb man nach vielen
Versuchen gerade zu den endgiltigen Lésungen ge-
kommen ist und vorher gewdhlte AusfGhrungen ab- ||
gelehnt hat. Ebenso Uberraschend ist der Inhalt || ,
seiner Erklérungen Ober die Schaffung der ,Koffee- —_ - |
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