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arbeitung auf den neuesten Stand gebracht worden.
Fine Folle von Fachwissen aus allen Gebieten des
weitreichenden Buchdruckgewerbes ist in knapper
und Obersichtlicher Form zusammengefofit worden,
damit sie fir alle verstandlich ist. Dieses Buch laft
keine Frage unbeantwortet, ob es sich um die Technik
des Setzens, um Fragen des Manuskriptes, um fremde
Sprachen, um Normungen, die notwendige Kenntnis
des Papiers, die Klischeeherstellung, den Druck, Buch-
binderei oder Rechtschreibfragen handelt. Aus dem
Schaffen der deutschen Schrifigiefereien, die prak-
tischerweise alphabetisch geordnet sind, sehen wir
eine Fille der gebréuchlichsten und schénsten Schrif-
ten aller Arten sowie auch die letzten Neuhesiten.
Eine kurze geschichtliche Einleitung sagt viel Vissens-
wertes Ober die Erfinder und Erfindungen, die an
dem heutigen Stande des deutschen Buchdrucks ver-
dienstlich vor- und mitgearbeitet haben. Georg Wagner

Der Werberat der deutschen Wirtschaft gibt in seinem
Jahrbuch 1940 eine aufschluBreiche Dbersicht for
die erreichte Zielsetzung der deutschen Wirtschafts-
werbung um die Jahreswende 1939—40, welche dank
ihrer Werbefreudigkeit wie auch der FOhrung und
Betreuung des Werberates eine mehr als zufrieden-
stellende Entwicklung genommen hat. Aus der ein-
gehenden Darlegung aller Wirkungszweige kann
hier nur auf die Ergebnisse der wichtigsten Teil-
gebiete hingewiesen werden. Die wirtschaftliche Lage
der Presse blieb unveréndert, und Deutschland hat
als das einzige kriegfihrende Land alle seine Messen
in gewohnter und erfolgreicher Weise abhalten
kénnen. Die Aufklarungsarbeit im Reich, im Protek-
torat Béhmen und Mdahren hat sich den gestellten

Aufgaben gewachsen gezeigt, wie auch die Beteili-
gung der deutschen Amtsstellen an ausl@ndischen
Messen trotz mancherlei Veranderungen nicht zurick-
gegangen ist, Die erste stindige Ausstellung des
Werberats der deutschen Wirtschaft in Sofia erwies
sich als ein storkes Mittel zur Anknipfung gegen-
seiiger Verbindungen. Der Einsatz des deutschen
Werbefilms im Ausland ist im Jahre 1940 guf 305
Filme gegen 192 Filme im Vorjohre gestiegen. Die
Gewdhrung von Stipendien zur Férderung auslan-
discher Studierender in Deutschland hat durch den
Krieg keine Unterbrechung erfahren, und die vor-
handenen Einrichtungen auf dem Gebiete der Markt-
forschung wurden zum ersten Male in Form einer
Arbeitsgemeinschaft durch den Werberat zusammen-
gefafit. Der Werbewissenschaft wurde erstmalig in
Deutschland eine Zentralstelle geschaffen, die zur
ersten und fUhrenden Forschungsstelle des Kentinents
ausgebaut werden soll, und der Werberat hat von
sich aus fir die Verbreitung der neuen wirtschafts-
politischen Grundsétze gesorgt, damit die wirtschaft-
liche Neugestaltung des Kontinents als eine wertvolle
konstruktive |dee begriffen werden kann, fir die der
Prasident des Werberates der deutschen Wirtschaft,
Professor Dr. Hunke, sich mit aller Energie einsetzen
wird. Fir den Gebrauchsgraphiker ist von grofiem
Wert das Ergebnis des Anzeigen- und Plakatwett-
bewerbes, der im Februar 1940 ausgeschrieben wurde
und als ein voller Erfolg zu buchen war. Dieses
Preisausschreiben hat nach jeder Richtung hin an-
regend gewirkt, besonders fir eine kameradschaft-
liche Zusammenarbeit von Kinstler und Werbe-

tachmann. Georg Wagner
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