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In der Wirtschaftswerbung berlhren sich zu-
weilen Kunst und Zweck in einer Form, die das
hohe Pradikat verdient, stilbildend zu

Diesen Rang harmonisch abgestimmien Aus-

sein.

druckswillens verdient mit vollem Recht seit jeher
das Werbebild des Hauses Meinl in Wien.. Aus
einem kleinen Kolonialwarengeschaft in der
Inneren Stadt von Wien, das dort 1862 vom
Vater des heutigen Seniorchefs des Hauses,
Julius Meinl, begrindet wurde, wuchs durch Fleif’
und Unternehmungsgeist, immer wieder durch
einen zielbewuften Werbewillen unterstiitzt, ein
Konzern der deutschen Nahrungs- und Genuf}-
mittelindustrie von mitteleuropdischer Bedeutung
heran. Qualitét und Leistung des Unternehmens
verbanden sich dabei immer wieder glicklich mit
Lebendig

wird das, was hier nur in wenigen Worten iber

der Werbung zu gediegenem Erfolg.
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die Bedeutung der Meinl-Werbung gesagt wer-
den kann, bei einem Besuch im Atelier des Ge-
stalters der Meinl-Werbung innerhalb der letzten
Eine um-

beiden Jahrzehnte: Otto Exinger.

fassende Plakatsammlung des Hauses, oaus
mehreren Jahrzehnten erfafit, spiegelt das prak-
tische Wirken am Meinl-Werbebild in eindrucks-
Arbeiten aus der Hand be-

deutender deutscher Gebrauchsgraphiker in gro-

voller Form wider.

fer Zahl sind dort ebenso wiirdig verireten wie
die Arbeiten der in der Praxis der Meinl-Ateliers
herangewachsenen jungen Kinstler. Eine Samm-
lung alter Stiche aus der Griindungszeit und
friher, die mit dem Wesen des Unternehmens
zusammenhdngen, sowie alte Porzellantassen
beriihmter Manufakturen, Kaffeemiihlen aus der
Zeit des Barock, Empire und Biedermeier ver-

binden sich mit Aquarien, die Fische aus der Hei-
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