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Der Solitir ist ein kostbarer Edelstein von seltener Grofle, von seltenem

Clanz. Darf man da sin
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[hrer Schuhe wire ein langes Leben in Glanz und Schinheit, wiire die
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art und Farbe eine besondere Behandlung erfordern, Der Erfolg be-

stitigt, was der Name Solitir verspriche.

SOLITA

ERHALTLICH IN DEN FACHGESCHAFTEN DES SCHUH- UND LEDERHANDELS

eNDE

Die Verwendung von Silhouvetten im
Dienste der Werbung und vor allem der
Anzeigengestaltung ist nicht neu: man be-
gegnete ihnen hier besonders haufig um
das Jahr 1910 herum, nachdem kurz zuvor
Emil Preetorius als erster wieder mit sei-
nen reizvollen Scherenschnitten zum Peter
Schlemihl auf ihre illustrativen Ausdrucks-
moglichkeiten aufmerksam gemacht hatte.
Dann aber verschwanden sie ziemlich
bald wieder vom Schauplatze ihres werbe-
graphischen Wirkens, und so ist es denn
um so erfreuvlicher, daf} sich die Solitare

G. m. b. H. nun ihrer annimmt und sie als

den eigentlich belebenden Blickfang in
den Mittelpunkt einer ganzen Anzeigen-
serie stellt. Um dieses Experiment wagen
zu konnen, bedurfte es allerdings der
kiinstlerischen Mitarbeit eines so tichtigen
Silhouetten-Spezialisten wie Ernst Moritz

Engert, von dem schon im Junihefte 1939

Wir fihren Wissen.
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The use of silhouettes in the service of
publicity in general and for advertise-
ments in particular is not a new idea.
About 1910 silhouettes had a vogue in
Germany shortly after Emil Preetorius had
resuscitated this fashion in his delightful
illustrations to Peter Schlemihl thereby
attracting attention to their suitability for
purposes of pictorial expression. How-
ever, the fashion was short-lived and
silhouettes soon disappeared from the
domain of advertising art. Now, however,
it is pleasing to note that the Solitaire
Company has adopted this attractive form
of appeal and made silhouettes a verit-
able eye-trap asthe focal point of awhole
series of advertisements. This experiment
would not have been so markedly success-
ful without the collaboration of a gifted
specialist. Such an artist was found in

the person of Ernst Moritz Engert o few
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