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Ii cartello pubblicitario & fra | mezzi di
propaganda piu efficaci perché determina
il contatto immediato fra il pubblice e la
materiac do propagandare e, rappresen-
tando la materia stessa in immagine, pud
sceglier di questa gli aspetti effettivamente
piu offi ad esercitare un potente richiamo.
Il turismo doveva necessariomente ricorrere
a questa forma di propaganda poiché &
suo compito promuovere il desiderio del
viaggio cosi come & compito dellindustria
promuovere il desiderio di acquisto dei suoi
prodotti. L'efficacia del richiamo deve, nel
cartelle turistico, come in tutte le altre
forme di propoganda, conciliarsi con il
buon gusto; non si possono rinnegare |

progressi della tecnica moderna ma
non si deve dimenticare che non si
tratta di far dell'arte pura, che vi sono
determinati scopi da raggiungere e
che occorre perianto non deflettere
da quella chiarezza che & necessaria
a provocare rapidi orientamenti nel-
l'animo di chi osserva. LU'ENIT fin dai
primi anni della sva attivitd ha dedi-
cato al cartello turistico particolare
attenzione. Vi hanno trovate adeguata
illustrazione le pid celebri, come le
meno note citta o regioni italiane, |
paesaggi, piu suggestivi. La distribu-
zione & stata effettuata in vastissima



