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| werblichen !deen in der Praxis bot. Heinz Hammers, der die Befdhigung fur eine af

Il solche Aufgabe schon in seinem friheren Wirkungsbereiche zu Miinster durch seine Mit- ha

i arbeit am dortigen Theater unter Beweis gestellt hatte, hat nun seit dem Jahre 1934 m

! die gesamte Werbung fir das Deutsche Opernhaus nach modernen organisatori- an

| schen Grundsatzen aufgebaut und planvoll durchgefihrt. Ober den weiten Umiang is
und die erfolgreichen Auswirkungen dieser Tétigkeit zu berichten, gehdrt nicht in den fo

i eigentlichen Aufgabenkreis dieser Zeitschrift. Es verdient hier aber eine besondere An- pc

| erkennung, daB Heinz Hammers im Rahmen seiner weitgespannten Tatigkeit stets Pr

1 gréfite Sorgfalt auf eine graphisch einwandfreie Durchgestaltung aller bildhaften Wer- A
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