Wenn auvch die deutsche Verkehrswerbung aus
begreiflichen Griinden im Augenblick ruht, so ver-
dient es doch bei riickschauender Betrachtung volle
Anerkennung, dafi hier gerade einige Stadte bis
noch vor kurzer Zeit eine beispielhafte Aktivitat ent-
faltet haben. Das trifft vornehmlich fir die Stadt
Trier zu, von deren erfolgreicher Werbetdtigkeit die
hier gezeigten Schriften und Biicher ein beredtes
Zeugnis ablegen. Sie sind in den Johren 1936 bis
1940 entstanden und bekunden durch ihre sorgsame




