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Germﬂn travel publicity
is for obvious reasons in
abeyance for the time
being. MNevertheless the
fact should be appreciated
in retrospect that until quite
recently several cities were
exceedingly active in this
direction. This is particul-
arly true of Trier whose
successful publicity work is
to be seen in the printed
matter and booklets repre-
duced in this number and
which date from the period

betweern 1936 and 1940,
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und liebevoll iiberlegte typographische und gra:
phische Durchgestaltung das unverkennbare Be- rI
streben, allen Werbeverlautbarungen der Stadt
Trier eine dieser alten und berihmten Kultur-
stdtte entsprechende geschmackvolle und kulti-
vierte Form zu geben. Das Stidtische Verkehrs-
amt und ihr verdienstvoller Leiter Wilhelm
Bracht haben diese Aufgabe geradezu vorbild-

lich gelost. Eberhard Holscher
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