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Ferner kiinnen wir mitteilen, daB wir in der
Post-Zeitsignal-Angelegenheit
fortgesetzt bemiiht gewesen sind, den AnschluB miglichst vielen
Kollegen zu ermiglichen. DUnsere Vorschlige zur Erzielung
griferer Genanigkeit in der Ubertragung sind erfreulicherweise
berficksichtigt worden, so dall wir jetzt keine Klagen iiber das
oignal melr hiren. Dagegen plant die Reichspostverwaltung
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eine Erhthung der Teilnehmergebithren, woriiber wir in der
nfichsten Nummer berichten werden.

Mit kollegial. GruB

Deutsche Uhrmacher-Vereinigung.
Zentralstelle zu Leipzig,
Hermann Wildner
Schriftfithrer.

Alfred Hahn

Voraitzender,

TSl =01
Die WeibnachtsreRlame des Ubrmachers

Nachdem wir in den letzten Nummern auf die Bedentung
des Schaufensters als Reklamemittel eingehend hingewiesen haben,
wollen wir heute dem Anzeigewesen, das zur Erzielung ecines
lebhaften Geschiftes nicht minder wichtiz ist, einige Zeilen
widmen,

Ist das Schaunfenster sozusagen das Mittel, welches jeden
Voriibergehenden zum Eintreten, zum Kaufen anlockt, so soll
die Anzeige, die wir in den Zeitungen erlassen, oder die Preis-
liste, welche wir den Kunden in das Haus senden, alle die-
jenigen darauf anfmerksam machen, dall wir etwas zu verkaufen
haben, die nicht tiglich an unserem Schaufenster vorilbergehen,

Sagten wir in unseren Betrachtungen fiber das Schaufenster,
daBl sein Aussehen dem Kunden ein Bild von der Leistungs-
fihigkeit des Uhrmachers geben mufi;, so gilt dies im engeren
Sinne auch von der Anzeige oder Preisliste. Fine kleine An-
zeige mit nichtssagendem Text wird niemanden veranlassen,
dich anfzusuchen und noch weniger Zweck wird eine schlecht
gedruckte Preisliste auf schlechtem Papier haben. Der Kunde
gibt sich nicht die Miihe, danach zu forschem, daf du trotz der
unscheinbaren Anzeige ein tilchticer Uhrmacher List, sondemrn
er will dies aus der Fassung der Anzeige und der Ausstattung
der Preisliste sofort erkennen kinnen.

Nun lassen sich zwar im besonderen keine Vorschriften
geben, wie man seine Anzeigen abfassen mub, wohl aber gibt
es einige Regeln, die nicht vernachlissigt werden diirfen. Er-
wiesen ist es, dall hente Anzeigen allpemeinen Inhaltes chmne
Preisnennung wie: Lager aller Arten Uhren usw,, wenig Zweck
haben. Man bringt sich damit hichstens seinen alten Kunden
in Erinnerung, wihrend es doch unsere Absicht ist, neus Kiufer
heranzuziehen. Fiigt man der obigen Anpreisung z. B. noch
die Bemerkung hinzu: im Preise von 3 — 100 M., so erhdht
sich schon die Wirkung, noch besser aber wind die Anpreisung
einer bestimmten Gatting mit dem genauen Preise sein. Wir
wissen zwar, dall sich dagegen noch viele Ubhrmacher, besonders
die Alteren Kollegen striiuben, welche fest an der konservativen
Sitte halten und wenn miglich sogar im Schaufenster keine
Preise aogeben. Die Konkurrenz der Waren- und  Versand-
hituser, welche gerade in der lauten aufdringlichen Bekannt-
machung der hilligen Lockpreise ihr Hauptanziehungsmittel be-
sitzen, sollte aber auch diesen Kollegen endlich die Augen
Bffnen  und  ihnen zum BewuBtsein bringen, dafl mit dem
rultigen Zusehen ihr Umsatz immer kleiner wird und sie sich
rithren milssen, um wieder zur Geltune zu kommen,

Ferner ist #n beachten, dal, wenn ecine Anzeige wirkungs-
voll sein soll, sie auffallen, 4. b, von den anderen Inseraten
sich abheben muB. Dies erreicht man am besten durch Ver-
wendung einer Abbildung, wobei aber zu beachten ist, dafl fin
Tageszeitungen auf die Herstellung des Druckstockes Riicksicht
genommen werden mull, Eine Autotypie wird anf dem groben
Papier kein klares Bild ergeben, deshalb sind entweder krilftige
Holzschnitte oder Strichiitzungen zu verwenden. Der Uhrmacher
ist ja in der glicklichen Lage, daB cine ganze Reihe xvlo-
graphischer Anstalten ithm geeignete Klischoes anf Lager halten.
B0 wie die Girossisten ihm gern Galvanos zur Verfilzung stellen.
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Weiter ist darauf Bedacht zu nehmen, daf die Anzeige
nicht @ viel Text enthilt, der dann eng zusammengedringt
werden muffl. Bs ist freilich eine Kunst, mit wenigen Worten
viel zn sagen, beim Inserat ist diez aber Bedingung, da sich,
hesonders in grofien Stidten, die Zeitungsleser nicht mit dem
Entziffern des langatmigen Inserattextes anfhalten, Kurze Schlag-
worte, die sofort in die Augen fallen, erhihen die Wirksamkeit
der Anzeige bedeutend. Dabei kann man trotzdem das Markt-
schrelerische vermeiden, wie folgende Beispiele zeizen.

Wie Kirchenglocken

sehlagen meine

Fiir Langschliler

empfehle ich

Zimmeruhren

HEE'(HI'II h ren mit Gong-Sehlagwerk
schom von 3 Mark an. im Preize von 18 Mark an.
Otto Stein, Uhrmacher H. Lutze, Uhrmacher

Breite Strasse 12, Halle a. S.

Diese Anzeigen wirken trotz bescheidener Grife, da sie
nur wenig Text enthalten, der sich aber durch die Schlagworte
schnell dem Gediichtnis des Lesers einpriigt. Auf diese Weise
kann man chne allzu hohe Kosten inserieren, besonders dann,
wenn man die Angzeige &fters wiederholt und dafiir dann den
iiblichen Rabatt erhiilt. Die Wiederholune empfichlt sich aber
schon deshalb, weil dadurch der Leser immer wieder an den
Ingerenten erinnert wird, wiihrend eine einmalige Annonce bald
der Vergessenheit anheimfillt.

Fassen wir das Gesagte zusammen, =o ist beim Inserieren
anf folgendes zu achten:

1. Die Anzeige mull auffallen durch eine Abbildung, eine
abweichende Einfassung oder die Satzanordnung,

2. Der Inhalt der Anzgeige mub durch ein Schlaswort so-
fort angedeutet werden.

3. Der Preis der empfohlenen Ware ist anzugeben und

4. Die Anzeige ist in angemessenen Zwischenriumen zn
wiederholen,

Fiir Preislisten oder Empfehlungskarten, die man dem
Publikuin  zusendet, sind noch einige andere Gesichtspunkte
maligebend.  Da diese dem Kunden in die Hand gegeben
wirden, =0 kinnen Schlagworte wie beim Zeltungsinserat ent-
behrt werden, obgleich bemerkt werden muB, dali sie auch hier
ihre Wirkung tun, Entschliefit sich ein Kollege zur Herstellung
und Versendung einer Preisliste, so empfehlen wir ihm vor
allem s0 viel als miglich Abbildungen zu verwenden und zum
Druek ein recht sanberes, kriftiges Papier zn wihlen. Nichts
macht einen schlechteren Eindruck, als wenn eine Preisliste
mit schlechtem Druck. halbzerknittert in die Hiinde des Kunden
kommt. Hier ist os epste Bedingung sich an einen guten
Drucker zu wenden und mit der Ausgabe nicht gar zan sehr zu
knuusern,
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