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Mittag in Wallstreet

Ob die Menschen schon ein-
mal dariiber nacheedacht haben,
dab sie nichts, weder ein Stiick
Seife, noch ein Automobil, keine
Puderbiichse und kein Paar Sei-
denstriimpfe, keine Hosentrager
Schuh, Strumpf oder Korbsessel
freiwillig kaufen, sondern dabei
im UnterbewuBtsein immereiner
unwiderstehlich gewordenen
Kraft gehorchen, die Reklame
heilbt und von der bunten Strafie
ausgeht? Alle Moralisten und
Soziologen, die ganz versessen
darauf sind, unsere undefinier-
bare Zeit zu definieren, wettel-
fern miteinander, um Namen fir
sie zu finden, wie: das Zeitalter
des Automobils oder das des Ra-
dios, des Kinos oder des Jazz
usw, Aber das alles 15t nur an-
nahernd richtig. Dennviel mehr
als der Larm von Hupen, Saxo-
phonen und Lautsprechern
herrscht heute allgegenwirtig
und vielfarbig die Reklame als
Strabenkdnigin, die die Stidte
amTag mit ihrem bunten Leben
und des Nachts mt tausend
Lichtern erfiillt und sogar keine
Bedenken mehr tragt, bis hoch
hinauf indieWolken zusteigen
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