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Moderne

Reklame fir
eine mittelalterliche
Volksbelustigung. Torero
und Stier laden zum Kampfe

originell ersonnene Reklame-
tricks die Aufmerksamkeit des
Publikums, einerlei, ob mit oder
cegen seinen Willen, auf die
Ware zu lenken — und es den-
noch nicht durch allzu grobe
Knalligkeit des Effektes mib-
trauisch zu machen oder in sei-
nem Geschmack zu verletzen.
Das Werbemittel mull Beach-
tung mit allen Mitteln erzwin-
gen, aber es darf inden heutigen
Tagen des auch in asthetischer
Beziehung kritischer geworde-
nen Publikums doch nicht gar
zu aufdringlich sein, Das ist be-
stimmt nicht leicht, und taglich,
namentlich in den modernen
GroPstadten, sieht man auch
allzu bedenkenlose Reklame-
strategen an ihrem Mangel an
psychologischen Kalkulations-
vermogen Klaglich Schiffbruch
i > BB 245 erleiden.
e trd e N i R A Es gibt ein sehr zuverlassiges
T8 - | Kriterium, das erkennen labt,
ob die bewubte Grenze richtig
erfiihlt und innegehaltenworden

Schine Beine —
die zugkraftigste Reklame fiir schone
Striimpfe, eine von der Firma Leiser in
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