Storung oder Serjtorung ein anderer: die Serjtorung odiefer Werte, die Sto-
rung ihres Genujjes wdren nidt aus der Welt gejchafjt. Alle Bemiihungen,
Dierin eine grundlegende Bejjerung herbeijufiibren, gingen, wie mir Jdheint,
etwas ju wenig auf das Wejen der Reklame cin. Wlan perlanagte, die Merbe-
jeidjen, die Plakate, jollten jidy in Odas Maturbild, in ein ®rts- oder Cand-
jchajtsbild harmonijd einfiigen“. Wlan vergah hierbei, daf die
Wirkung jeder Reklame eben gerade aquf oder Dijjonanj;, auf der
Disharmonie aufgebaut ijt. Iie ein Paukenjhlag, cin drompetenjtof,
ein Blif, ein Sdyrei, ein Knall, ein Hrad), ein Pantherjprung will und joll
oas PlaRat den in jeinen WirRungskreis Rommenden Ulenjdyen iiberfallen.
E&s will und foll ihn aufjdyrecken, aufreizen, blenden, nidyt aber 3u rubigem
Genujje einladen. U n gleidhheit, LUn oronung und Geaqen ja, nidt Gleid-
heit, Rhpthmus und QAbgejtimmitbeit jind ihre Wirkungsmittel. Ceudtende,
grelle Farben, nidyt iibliche und nid)t erwartete Farbenzujammenijtellungen,
bijarre Formen, ja 3errbilder, mitfjen wir der Reklame jugeftehen, wenn wir
thr nidt die leten Waffen jtumpj madien wollen.  Ulerkhwiirdig” im
wahren Sinne des Wortes miifjen ihre Bilder, ihre Gedanken jein,

Wenn wir uns dies vergegenwartigen, modten wir fajt daran jweifeln,
0af uns ibre Bekdmpfung als sdyaoling in bder freien Landjdaft geldnage.
Und dod) halte i) dies fiir maoalich. Jd) modyte jagen, gerade weil die
Storung des Gleidhgewidyts ihr 3iel ijt, gerade darum ijt ihre BeRampfuna
moalid). &s ijt eigentiimlich genug, daf die Reklame jid) dburd) Inkonjequen;
um ihre bejte Wirkung brinat. Wir finden in vielen ®rten — Stidten und
Dorfern — viele Gebdude planlos mit Plakaten bepflajtert, jo daf wir uns
an Jie gewohnt haben, jie fajt als Bejtandteil Oiejer Bauten betraditen, etwa
wie ein Fenjter oder einen Klappladen. Unjer Blick gleitet qleichailtiq und
aedankenlos iiber die Dlakate an den Brandaiebeln, Saunen und Sdeunen-
winden hin. Wir wifjen, dafk ein jmucklojes Baus in einer Fludt gejcymiick-
ter Haujer mehr auffillt wie ein audygejdymiicktes, ein hellerleud)tetes Haus
Jid) in einer dunklen Gafje mehr bemerRbar madit wie in einem Kranze aud-
erleuchteter Haujer. Was joll das Auae locken, eine Mand mit Plakaten 3u
betradyten, wenn es joeben viele joldhe Minde jah? Unjere Stadternmerven
jind jdon ju aufgepeitjdt, als daf Plakate allein ourd) Haufung — aud) bei
1000fad)er Wiederholung in aleidier Form — uns ,merkwiirdig” erjdheinen.
Dir werden uns vielleid)t in einem Augenblick bewuft, daf wir Rurz vorher
ein Plakat in Blau und Meif jaben. Blau-Weif ijt ,, @000, das wijfen
wir jdon. Darum lefen wir das Plakat gar nidt mehr. Dielleicdht war es
aber diefes Ulal ,Thlorodont“? oder nod) etwas anderes? WMas weil id)?
Das Uberalljeinwollen hat jo ein Mirgendsjein erjeuat. WMer immer da ijt
und oas Hlaul aufreift und prablt, auf den bort man nidht mehr. Ulandyen
wird es nidt nur gleichgiltiq jondern [djtiq und jie merken jidy jblieflich den
Switer und Storenfried aber nur: um das Gegenteil von dem 3u tun, wWas
er modyte, um das abjulehnen oder 3u meiden, was er anpreift, um ibhn 3u
bopkottieren. Es find nidyt die Schledhtejten, die jo handeln.
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