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habt haben) benutzt Visiten-
karten zu psvchologischen
Studien. Oben  erwihnter
guter Freund macht sich 6fter
das Vergniigen, sich Visiten-
karten .deuten'" zu lassen,
und es stimmt meistens, was
gsie aus Format, Papier und
Schrift der Karte iiber Cha-
rakter und Ausschen threr In-
haber sagt.

Saoviel iiber Visitenkarten

im Alleemeinen. Die Visiten-
karte. tiher die laut Titel hier
gesprochen werden soll, unter-

scheidet sich von der schwarz-
weiben Distineutertheit der
menschlichen durch ihre ins

Auge springende Buntheit,

Und hierdurch ist schon ihr
Zweck rekennzeichnet: die Re

tlame — womit nicht gesagt

sein sall. daf die schwarz-
weiBe keine Reklame - Ab-

sichten hat: sie sind nur ver-

steckter! Das Hotel ,Stephanie® in Baden-Baden, wo sich h-_ulqu._"h-l der
Baison die internationale aport- und Lebeweltl ein Stelldichein
'_;!::1| Phol.: Bindes
Das Herz des Globetrotters, des ,
[ L =y Bl
Reisenden aus Passion, lacht beim An '

hlick dieser blauen. gelben, grinen und

roten Zettel, die das Leder oder die

lohrplatten seiner Koffer verzieren. Es

ribt Leute, die das Wort , verzieren ver-

dchtlich in ,verschandeln” umandern wur-
den, aber das sind Banausen des Reisens,
iibersnobistische Unnaturen, denen die
kindliche Freude an

diesen geklebten Din-

rorn abeeht und die

die Sentiments nicht zu
schiatzen wissen, die an
den bunten Zetteln
hiingen. Die Sentiments
aber, die Erinnerungen

51 sind |.1IIL'|I (14as
Wesentliche, das Heise,

Hotels und kolter uber-

dauert.

/ Von kleinen, amii-
'J'Emdrﬁ pE0tel Adlon . santen Episoden erziih-

das- internationale Hotel ; : )
\ S Deutschlands ]r.-i], die Zettel und wvoi

i |
e
: e e
AT a I [ Jork S K :E':'_E*?‘?:-H?
'y =i B A et | et
T Al

AT i
=



