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Von Dr. Adolf Sdhick

Dircktor des Ausstellungs-, Messe= und Fremdenverkehrs-Amtes der Stadt Berlin

Als das Ausstellungs-, Messe- und Fremdenverkehrs-Amt der Stadt Berlin am
1. Juli 1927 die Werbung fiir die Reichshauptstadt zu seinen sonstigen aul dem Gebiete
des Ausstellungs- und Messewesens liegenden Aulfgaben zusiitzlich iibertragen erhielt,
stellte es diese neue Aufgabe bewuBt unter die Devise: wJeder einmal in Berlin!"

In knapp 9 Monaten ist diese Werbeformel zum gefliigelten Wort geworden.
Dieser mit verhiltnismiBig gerinfem Geldaufwand und in kurzer Zeit erreichte Erfols
der Parole, mit der unser Amt seine Berlin-Werbung betreibt, ist nur mésglich deworden,
well die Fremden aus aller Welt, die unserem Rule tolgten und sich zu einem Berlin-
Besuch entschlossen, davon uberzeugt werden konnten, daB sie nicht einem leeren
Schlagwort Folge leisteten, sondern daB die bewuft anspruchsvolle Autforderuns ,,Jeder
einmal in Berlin" durch das, was die Reichshauptstadt ihnen zu bieten vermag, in jeder
Beziehung berechtigt ist.

Mége in diesem Sinne jeder Fremde, der sich zum Besuche Berlins entschlieBt,
zum dauernden Freunde der Metropole Deutschlands werden und die Reichshauptstadt
sehen und erleben lassen als:

Die Weltstadt in Ordnung und Schénheit
Die Stadt der Arbeit
Die aktivste Weltstadt des Kontinents
Das europdische Wirtschaits- und Verkehrszentrum
Die Stadt der Musik und des Theaters
Die Metropole mit der schénsten Umgebung
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