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als Totalitit. Man arbeitet ‘
kontrapunktisch, betont die .
Branche durch Hinzuneh- |
men von branchefremden |
Elementen. Man unterlegl
der Dekoration einen Sinn.
der {iber den Hinweis aul |
Jahreszeit, Ostern oder |
Weihnachten hinaus einen
besonderen, der Gesamt-
dekoration unterlegten Ein-
fall illustriert. Man nimmt
die Errungenschaften mo-
derner Wissenschaft wund
Technik und die Kiinste zu
Hilfe. Man packt das Pu-

. blikum bei seiner Sentimen- ‘
--"" - talitdt, bei seinen Leiden-
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Lebende Schaufensterreklame eines Berliner Warenhauses Phot. Scherl
Madchen in Tradht vasdhen Leinen an eineim Dorfbrunnen, der. chenzo wie der
Zaun, aus Seifenstiden gebaut ist. Das Bild ist im Innern des Sdha ufensters
aufgenommen. Vor der Scheibe die lebhaft interessierten Srafenpassanien

Zweck, Kiufer anzulocken. Es soll den Bummel
des Passanten stoppen. Friiher geniigte es diesem
Zweck, indem es ganz einfach so viel Ware wie
moglich zeigte. Heute zeigt man nicht mehr
Quantitit, sondern Qualitit, nicht mehr alles,
sondern eine Auswahl 4 la mode. Diese Aus-
wahl bringt man in eine geschlossene, lineare und
ideeliche Einheit. Man behandelt die Schau-
fensterdekoration als Gesamtkunstwerk

« v« aber Leben im Schaufenster Kann audv Argernis erregen — I

o608




