SUGGESTION —DIE HERRSCHENDE GROSSMACHT

Illustrationen von Kapralik

or einigen Jahren wurde ein selt-

sames Heilmittel angepriesen: eine

angeblich indische Frucht, die sich

die Elefanten von den Bdumen
holen, um dadurch ihre sprichwortliche
Langlebigkeit zu erlangen. ,Nimm — und
du verlidngerst dein Leben!" wversprach die
marktschreierische Reklame. Es war eine
geschickte Suggestion, der man schwer
widerstehen konnte — bis das Wunder-
mittel als harmlose Backpilaume entlarvt
wurde.

Doch nicht jede suggestive Re-
klame beruht auf Irrefithrung. Der aller-
grioBte Teil bedient sich mit gutem Recht
der psychologischen Méaglichkeiten einer
wirkungsvollen Propaganda. Der Weg kann
ein bewulter iiber die Aufmerksamkeit sein,
wie bei geschickt gesetzten Ankiindigungen
oder dem Zeitungsinserat, das sich an die
Vernunft und Uberlegung des Lesers wen-
det; oder aber die Wirkung beruht auf un-
bewullter Einpriagung mittels Wieder-
holung oder gelihlsmaBiger Reize in
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Von Q'fa rqg q:-au

Dt glaubst tu schicken, und du wirst geschoben!®
(Goethe, Faust)

Wort und Bild. Die Suggestion setzt also
ein, wenn es sich um lustbetonte Ver-
sprechungen, wie langes Leben, Ge-
sundheit, Erfolg oder Schénheit handelt.
Das Verlockende kann auch in einen Im -
perativ gekleidet werden, wie: ,Jeder
einmal in Berlin!" — ,Besuchen Sie das
schone Deutschland!” Auch eine Frage,
die innerlich gern mit einem Ja beantwor-
fet wird, wird beachtet: ,,Wollen Sie die Zu-
kunft Thres Kindes schiitzen? — Dann ver-
sichern Sie sich!” Oder wenn die Eitelkeit
von einer bitteren Wahrheit verletzt wird:
+Sie haben einen schlechten Teint! —
Warum? — Benutzen Sie — — —[|"
Sehr beliebt ist heute das Bild, bei dem
es sich um d@sthetische oder eroti-
sche Reize handelt. Die Einprigung
und schlieBlich die Kaufneigung werden
dadurch leichter beeinfluBt, weil zunichst
Gefiihlseindriicke ldnger haften und ferner,
wie bei allen suggerierten Gefiihlen, die
kritische Urteilskraft ,eingeengt’” wird. Als
ich letztens eine Zahnpaste kaufen wollte,
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