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Stimmung fur ge-

macht wird.

Die Tatsache, dak auker-
dem 400 Zeitungen mil
mehr als 6 Millionen Auf-
lage illustrierte Arlikel iiber
Schmuck gebracht haben, be-
deutel, dak in ganz Deutsch-
land auch in den kleineren
und MiHelstadien auf diese
Weise die Stimmung fur
Schmuck energisch gefordert
wurde. Unsere nebenstehende
Abbildung zeigt, wie viel-
seifig dieses Inferesse erweckt
wurde. Dort, wo die Bilder
einander @hnlich sehen, liegen
ganz verschiedene Texte wvor,
so dak die Erregung des Inter-
eszes immer verschieden und
neu geschaffen wurde,

Die 75000 Werbeheft -
chen des Zentralausschusses
wurden erganz! durch die vor-
ziglichen Werbehefichen, die
die Fachzeilungen zur Ver-
fiigung slellten, aulerdem
durch Werbematerial verschie-
dener Grossisten usw. Es isi
also hier ein groBer Auf-
schwung in der Verwendung
von Werbemalenial zu ver-
zeichnen. Neben den 500
Klischees mit dem Werbe-
spruch: ,Trage Schmuck —
Du gewinnst*, haben nach
unserer Feststellung Grossisten
und Fachzeilungen mehrere
tausend Klischees geliefert, so
dak man daraus auf eine rechi
umfangreicheEigenpropaganda
der Fachgeschafle schhieken
kann. Auch hier hat sich allem
Anschein nach durch die Tatig-
keit der Gemeinschaftsreklame
die privale Propaganda ver-
slarkl. Die Aufmerksamkeit,
die die Gemeinschaftsreklame
erregt hal, erweist sich auch
daraus, dak zahlreiche Zeitungen, darunfer auch
ganz groke Zeilungen, eigene Arlikel oder Sonder-
beilagen fir die Werbewoche gebracht hatlen.

Es ist also auf allen Gebieten der modernen Reklame
sehr viel gelan worden, und man kann unbedingt nichi
daran vorbeikommen, festzusitellen, dak sich der deulsche
Schmuck im Wettkampf mit anderen Branchen, die
viel arogere Mittel zur Verfigung haben, in der Weih-
nachisreklame sehr erfolgreich behauptetl hatl.

Auch fiir Ostern ist eine Propaganda vorgesehen.
Fiir das Herausbringen eines Plakates 1st die Zeit zwischen
Neujahr und Ostern zu kurz, dagegen werden wieder in
allen groken Modezeilungen und den Tiefdruck-
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beilagen zu den grofen Zeilungen der groben wirl-
schafllichen Bezirke Deuischlands Inserate erscheinen, die
auffordern. zu Ostern Geschenke in Schmuck zu machen.
Weiter werden zwei Werbeheftchen (,Ostergeschenke
und ,Konfirmation*) herauskommen, es werden Klischees
bereitgestellt werden, Diapositive fur Kinoreklame nach
Entwiirfen eines Spezialkiinstlers auf diesem Gebiele,
Artikel in Zeitungen mil Bildern usw.

Wer Werbematerial wunscht, wende sich sofort an
die Reklameabteilung des Zentralverbandes der Deul-
schen Uhrmacher, Halle (Saale), Konigstrake 84, die in
enger Fiihlung mit dem Zenltralausschuf fur Schmuck-
kultur steht. (1/331)
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(Osterschaufenster

Wie in den frilheren Jahren, so bringen wir auch
Die
Erfahrung hat gezeigl, daf mit solchen besonderen Deko-

dieses Jahr einige Vorschlage fir Osterdekoralionen.

httpiiidigital slub-dresden.de/id204543982147

ralionen eine starke Kaufanregung ausgeiibt wird. Wir
hoffen, daf recht viele Kollegen unseren Anregungen
folgen.
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