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Vorschein zu kommen, so spielt die Plakalierung, Be-
schriflung und die Verwendung von Preiskarlchen heute
doch eine groke — haufig zuwenig beachiele — Rolle,
In welchem Mafke diese Hilfsmittel zur Anwendung kommen
miissen, hangt natiirlich von der Art der ausgesielllen
Waren ab. Stels miissen sie unaufdringlich wirken und
mil dem Gesamlarrangement im Einklang stehen. Es gibt
viele Laden, die vom groken Publikum nie betrelen
werden, nur weil es glaubt, daf hinler der vornehmen
Aufmachung des Schaufensters, das keinen Preis verrat,
unerschwingliche Preise slecdken. Erfahrungsgemag tragl
aber die Preisbezeichnung im Schaufenster sehr viel dazu
bei, das Verkaufsgeschéft zu fordern und den Waren-
umsak zu erhohen.

Als oberster Grundsak fir jede Beschriflung im
Schaufenster gilt: Klarheit und Offenheit. Was das
Werbe- und Preisplakat verspricht, muf bis ins Delail
wahr sein. Darum arbeitet der Uhrmacher, Juwelier und
Goldschmied nicht mil der Sensation des Warenhausslils
und gebrauchl keine superlativen Redewendungen. Erslens
sind sie alimodisch, und zweitens sagen sie dem be-
schauenden Publikum in der Taf nichts. Ein Kunde bildel
sich sehr bald dariiber seine eigene Meinung, ob ein
Schaufensterangebot reell ist, und wenn das nicht der Fall
isi. dann konnen alle erdenklichen superlativen Behaup-
fungennichis helfen. Sehrviele Ladenbesiker der Uhrmacher-

- und Juwelierbranche huldigen dem Motiv, in ihrem Schau-
fensler jede Preisangabe zu unterlassen. Diese Polilik
kann heute nur in dem Falle, wo es sich um ganz be-
sonders kiinstlerische Waren handelt, als gesund gelien.
In den iiberwiegend meisten Fallen ist der Preiszellel
auch fir das Schaufenster des Uhrmachers von grofer
Bedeulung. Meist werden namlich, wo Preisangabe n
den Schaufenstern fehlt, die Kauflustigen, denen Fach-
kenntnisse doch mangeln, zu Schakungen veranlagl, die
leicht zu hoch ausfallen. Die Folge davon: man geht,
ohne den Laden zu belrelen, weiter zu dem Konkurrenz-
geschifi, das bezifferles Angebot im Schaufenster macht.
Falsch ist die Meinung, dak das Preisschild im Schau-
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Von Fernand A. Marteau, London

Eine interessante Gemeinschaftsreklame

Unter den lekthin gefithrien Gemeinschafis - Rekiame-
feldziigen, die in Grogbrilannien so beliebt geworden
sind. hat der Reklamefeldzug der Nahonal Jeweller’'s
Association (Nationale Juwelier - Vereinigung) ein be-
sonderes Geprage.

Im lekten Jahre wurde von dieser Vereinigung eine
Gemeinschaftsreklame gemacht, die slark angegriffen
wurde — haupltsachlich von den Reklamefachleuten —
und daher auch nicht bis zu Ende durchgehihri wurde.
Es handelle sich hier um einen regelrechten Reklame-
- feldzug. Artikel wurden geschrieben und den Zeilungen
fs 3 mit der Bite um kostenlose Veroffentlichung ubermittelt.

L Sie waren meist gul geschrieben und wurden in den
= meislen Fallen von den Zeilungen als
s MNolizen aufgenommen.

Dieses Verfahren, fiur Reklamezwecke koslenlos
Raum in einer Zeitung zu erhalten, ist fir England vallig
neu, obgleich in Amerika sowohl Inserenten wie Zeilungs-
besiker schon lange Mittel und Wege suchen, um dieser
LUnsitte, die durch die Arbeil der sogenannien ,Presse-
agenten® immer mehr um sich greifl, ein Ende zu machen,
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Gegenstanden und mit dem Gesamtarrangement des
Schaufensters in Harmonie bringen. Wer sich zur Preis-
auszeichnung entschliegl, der muf beachten, dak die
Schrift und Zahl deullich lesbar ist, dak der Preis
ohne Schwierigkeiten wahrgenommen werden kann
und dak der Kauflustige sellen in der Stimmung ist,
Preisenizifferung im Schaufenster als Halsverdrehungs-
kunst zu uben. Zu kleine Preisauszeichnung im Schau-
fenster, die ja an sich den Vorzug der Neltigkeit und
Unaufdringlichkeit hat, vermag sehr leicht den Eindruck
hervorrufen, daf der Ladenbesiker sozusagen halb
beschamt seine Preise offenbart. Hier ist es besser,
das eine oder das andere zu tun, entweder mit den
Preisen offen und deullich herauszukommen oder die
Preise uberhaupl nicht anzugeben.

Grund besleht ferner, auch noch uber den Ge-
brauch unnoliger Bezeichnungen im Schaufensier des
Uhrmachers zu sprechen. Es ist vollkommen uberflussig,
eine Armbanduhr als ,Armbanduhr zu bezeichnen, da
ja der Gegensland keinen Zweifel zulagt. Man darf von
der Intelligenz der Kunden keine zu kleine Meinung bei
der Schaufensterdekoralion haben. Rein technische und
sachliche Vorzuge dagegen sollen hervorgehoben werden.

Ein gultes Propagandamittel fir das Schaufensier isi
das Wechselplakat, das heute in vornehmer Aussiatiung,
als Holz-, Metall- oder Glasbuchstabenzusammensekung
im entsprechenden Rahmen, effekivoll iiber Sonder-
ausstellungen Aufschlug gibt. In keinem Schaufenster
sollte in irgendeiner Art die Firmenbezeichnung fehlen.
Der Beachter des Schaufensters soll nicht bemiigigt sein,
sich durch Blick auf das Ladenschild erst zu uberzeugen,
wer ausstelll und anbielel, sondern die Firmenanschrift —
abends enlsprechend beleuchtet — soll so selbstandig
angebracht werden, daf sie, ohne den ausgestelllen Waren
Abbruch zu ftun, die Schaufensterwerbung unterstikt.

Das Gesel von Ursache und Wirkunﬁ gilt auf dem
ganzen Gebiele der modernen Schaufensterdekoralion.
Die richlige Ursache fir eine gewunschle Wirkung ist
nicht leicht zu finden. Ohne die richlige Verweriung

fenster die Vornehmheit des Geschaftes beeinflugl. moderner Hilfsmitiel ist sie bei der Ausslaltung des Uhr-
Preisschildchen lassen sich in feiner Ausfithrung und in  macher -, Juwelier - und Goldschmiede - Schaufensters kaum
geschmackvoller Weise sehr gut mit den ausgesiellien zu erzielen. (1/370)
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Geschenke von bleibendem Wert

Die Gefahr dieser ,Spaltenrauberei* liegt darin, dah
siec die Inserlion zu einer Beltelei herabwiirdigl. Das
Schlimmste isl aber, dal diese Artikel meist nur in die
Sekereien der kleinen, unwichtigen Zeilungen gelangen,
die nur zu bereit sind, redaklionelle Nohzen kostenlos
zu bringen, wahrend die bedeutenden Tageszeitungen fur
solche Verdaffenflichungen Bezahlung verlangen und sie
auf ein ithnen erwiinschies Mak beschranken konnen.

Auferdem verstolt eine Zeitung auch gegen die un-
gedruckien Geseke ihrer Berufsklasse, wenn sie eigenti-
lich in den Anzeigenleil gehorende Notizen als redak-
tionelle Artikel veroffentlicht, und sie begeht ein doppelles
Unrecht, indem sie auch gegen die Wahrheil im Anzeigen-
wesen angeht durch den Versuch, das Publikum sowohl
wie die Zeilungen zu lauschen.

Alle diese Schwachen, die bei den meisten so-
genannfen Reklamefeldziigen zu finden sind, waren der
Grund fir den Migerfolg des ersten Versuches, der von
der MNalional Jeweller's Association in dieser Richlung
unternommen wurde.

Am 16. Marz vorigen Jahres, genau eine Woche vor
Ostern, wurde nun ein zweiler und in jeder Beziehung
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