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VERBANDSZEITUNG DER DEUTSCHEN UHRMACHER J
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Maienzeit — Reisezeit I
. ]_z:ht haben die H-::I!&g-.:n die h-:sl_:: Gel&gtnhrtjf,_ﬂuﬁh nichis zu unlernehmen, sondern jeder einzelne Uhrmacher
]ur die Eurmmﬂrmnn_u[:: eine Umsaksteigerung zu erzielen. muk sich einmal die Sache grindlich uberlegen und da- i
m Jahre 1926 empfahl der icnlrg[vtrband zum erstenmal nach seine PropagandamaBnahmen einrichlen. Er muk y
seinen _Mllg]wdern. im Sommer ihr besonderes Inleresse sich vor allen Dingen dariiber klar sein, was an seinem 'k
den HEI%EIIIITCEI zuzuwenden. So wurden damals Schau- Orl am zweckmakigsten ist. In erster Linie kommen wohl -
[ensterwetlbewerbe veranstaltel, die eine sehr groke Teil- fiir alle Kollegen die Schaufenster in Frage. Das Schau- i

nahme fanden und auch natiirlich den enlsprechenden

U

fenster ist und bleibl nun einmal unser zugkraftigstes

finanziellen Er_[ulg zeiglen. Auch sons! slellte der Zenfral- Werbemittel, und das miikle immer noch mehr ausgenukl
verband auf Wunsch allen das notige Propagandamaterial  werden. Fs hal besonders den Vorleil, dag man mit
wie Inseralentwiirfe, Plakate und Abbildungen von Muster- - 3 :
schaufenstern, zur Verfiigung. Allerdings ist es damil
nich getan, diese Ausfiihrungen nur zu lesen und dann
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