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Nr. 27

DIE UHRMACHERKUNST

werlvolle Shicke der Sammlung einzufigen, um so diese
grofe Uhrensammlung immer weiter zu vervollsiandigen.
Es wird sehr schwer sein, hier einen Ersal zu finden,
da nicht nur das umfangreiche Wissen dazu gehort, son-
dern auch die grofe Liebe.

Wir Uhrmacher haben in ithm den freuesien Freund
verloren. Er war es, der die Schike unseres Gewerbes
an den Tag brachte und der die werlvollen Funde, die
ihm gelangen, erst der Fachwell und der Wissenschaft
lebendig machte, Eine ganz groke Freude konnte ihm

P L. —————=————1b

der Zeniralverband bereiten, als die Reichstagung in
Breslau einstimmig beschlok, thn zum Ehrenmilglied zu
ernennen. War er schon jahrzehntelang eng verbunden
mit der Uhrmacherei, so freute thn diese offizielle An-
erkennung und gewissermaken die Aufnahme als einen
der unserigen ganz besonders, weil er darin die Be-
statigung fand, daf sein Wirken fiir das Fach im Fache die
richtige Anerkennung fand. So wird er fiir uns weiterleben,

weil alles das, was er fur uns getan, nichl untergehen kann,
sondern fortwirken wird fur alle Zeit. (1/498) W.Konig.
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Steuertermine fir Juli 1928

Reichssteuern

Steuerabzug vom Arbeilslohn fir die Zeil
vom 16. bis 30. Juni.
Umsaksteuer-VYoranmeldung und -Vor-
auszahlung fir das zweile Quarlal 1928.
Schonfrist bis 16. Juli (siehe 5. 378 in Nr. 20).
Einkommensteuer- bzw. Korperschalt-
steuer-Vorauszahlung fir das zweile
Quartal 1928. Ein Viertel der im leklen Sleuer-
hescheid fesigeseblien Steuerschuld. Wenn der
neue Bescheid noch nichl zugestellt ist, hat
Zahlung wie bisher zu erfolgen.
Vermogensteuererklarungen, die bis zum
15 Juli (stail 30. Juni) beim Finanzami eingehen,
werden noch als rechizeilg abgegeben an-
geschen.
Aufbringungszinsen.

5. Juli:

e,

b

i

3 v Zweite Halbjahrs-

leistung fur 1928. Der Belrag i1st um 20%

[ ere
mégigh (siche S. 496 in Nr. 26). §

20, Julhi: Steuerabzug vom Arbeilslohn fur die Zeit
vom 1. bis 15. Juli. (Siehe Anm. unier , Steuer-
termine fiir Februar«, beilreffend Lohnsteuer-
senkung.)

Gewerbesteuern

5 Juli: Badische Gewerbesteuer, soweit sie monal-
lich erhoben wird.

B Hessische Gewerbesteuer.

9. , Wirttembergische Gewerbesicuer.

10. , Liubecksche Gewerbeeriragsteuer (viertel-

jahrlichl.

10. ,, DBayrische Gewerbesteuer (vierteljahrlich).

16. ., Mecklenburg-Strelifsche Gewerbesteuer,
soweil monatlich erhoben.

16. Preukische Lohnsummensteuer, soweil monat-

lich zahlbar. (11/499)
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Verschiedenes

Eine Besprechung iiber die Gemeinschafisreklame des
Schmuckgewerbes fiur den nachsten Winter fand am Freitag,
dem 22,0 Juni, in Berlin, in den Geschaftsraumen der Firma
Rudolf Flume statt. Das Kuratorium fir deutsche Schmuckkultur
hatte dazu die Vertreter der Einzelhandelsverbande und der
Fachpresse geladen, um thre Wunsche und Vorschlage zu horen.
Der Kuratoriumsvorsigende Herr Braun (Pforzheim) gab einen
ausfiihrlichen Riickblick uber Entstehung, Ziele und wirtschaft-
liche Bedingungen der Gemeinschaftsreklame, wobei er betonte,
daf neben der allgememen Absagiorderung die Starkung des
Einzelhandels mit dem Ziele der Erhohung der Rentabilitat im
Vordergrunde der Bestrebungen stehe. Um dieses fiel zu er-
reichen, habe man 1927 nach Aufbringung der notigen Mittel
schnell vor Weihnachten entsprechende Magnahmen in die Wege
geleitet.  Jekl, nachdem man die ersten Erfahrungen hinter sich
habe, — und sie bedeuten einen Erfolg der ersten Probe — se
man entschlossen, auf diesem Wege weiterzugehen. Habe 1im
Varjahre die Kirze der Zeit nur eine lose Fihlung mit dem
Einzelhandel aufkommen lassen, so habe man dieses Jahr an
dem Beginn der frihzeihg angesekten Arbeiten emnen umiang-
reichen Gedankenaustausch zu engster Fuhlungnahme geselt.
Als programmatisch hatten dabel folgende Gedanken zu gelten.
e Gemeinschaftsreklame:

1. verfolge und fordere keine Einzelinteressen,

2. trete nicht Fir besondere Qualitaten und Gattungen cin,
sondern nur fur den Gedanken ., ITrage Schmuck®,

3. frage nicht, wer die Gelder fur die Propaganda auf-
bringe, sondern stelle sich in ihrer Arbeit ganz allgemein und
habe nur die eine Richilinie, wie man dem Schmudkhandel in
seiner Oesamtheit am besten diene. Durch diese universale
Einstellung hoffe man, ecine durchgehende, groke Einigkeil iiber
alle am Schmudihandel Interessierten zum Nuken des Faches
zu erzielen,

Die Vertreter der Fachpresse und der Verbande nahmen
dann zu emem wvon Herrn Gerlach vorgetragenen Programm
Stellung und auberten aushihrlich thre Wiinsche, Die Propa-
ganda wird im wesentlichen im Rahmen der Maknahmen des
Vorahres aufgezogen durch Plakate, Werbeheftchen, Zeitungs-
anzeigen, Leitungsarhkel, Klischees, !"-.-’urs-chlﬁg:: fur die Einzel-
propaganda der Geschafte usw, mit dem Endziel einer groken
Werbewoche Ende November. Herr Koppe und Herr Leidicke
als Vertreter des Juwelierverbandes erklarten, daf die Juweliere
ein eigenes Plakat herausbrachien, daf sie aber der Gemein-
schaftsreklame sympathisch gegeniberstanden. lhr Ziel sel aus-
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Wir tihren Wissen,
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gesprochen ein Nebeneinanderarbeiten, nicht cin Gegencinander-
arbeiten. Eine Sikung in allernachster Zeil soll festlegen, in-
wiewelt durch gemeinsame Benukung des Werbespruches
HJrage Schmudk, du gewinnst”, und durch Auswertung der
Werbewoche diesen Gemeinschaftsgedanken Ausdruck ver-
liechen werden konne. Die Reklame des Schmuckgewerbes
wird es also nach diesen Erklarungen an Einheitlichkeit der
Wirkung in keiner Weise fehlen lassen.

Ober das Maf der Winsche und Anregungen zur bevor-
stehenden Winterpropaganda hinaus wurden noch zahlreiche
Ideen zur Weiterentwidklung der Zentralausschukidee uberhaupt
geaufert und kritisch besprochen.

Es kamen dabei zur Erorterung die Frage der Auswertung
von Ausstellungen, die Beschaffung von Ausstellungsmaterial
fir Schaufenster, die verschiedenartige Auswertung des Films
usw. Eine Fiille von ldeen zeigte, daf die praktische Mitarbeit
der eingeladenen Herren dem Zentralausschuf umfangreich zur
Verfigung stehe und dag das Gebiet der Reklamemoglich-
keiten so grof ist, daf man mit einer siandigen Weiter-
entwicklung rechnen kann., Bei den Programmbesprechungen
wurde dann unier anderem fesigelegt, dak

1. ein Plakat gewahlt werden muk, das dem Allgemen-
emphnden des gesamten Schmuckhandels nach Moglichkeit
Rechnung tragh, und dak

2. durch einen Vorbehalts- und Eigenfumsvermerk das
Plakat gegen Migbrauch geschiikt werden soll.

Ein entsprechender Text, mit dem das Plakat verschen
wird, ist inzwischen festgelegt worden. Im ganzen ergaben die
Besprechungen Einshimmigkeit uber die Maknahmen, die fur die
Winterpropaganda 1928 ergniffen werden sollen. Es wurde noch
die Frage des Versandes besprochen. Alle Reklamemittel
sollen in diesem Jahre sehr zeitig ferfiggesiellt werden, so dak
der Versand moglichst an einem Tage, etwa 4 Wochen vor
der Werbewoche, an alle Besteller gleichzeihg erfolgen kann.

" In einer Nachmittagssikung des Kuratoriums wurde ein
Plakat des weit uber Deuvtschland hinaus bekannten Plakat-
kiinstlers Professor Hohlwein aus Munchen, gewahlt,. Um auch
nach der sachlichen Seite der Darstellung des Schmucks hin,
den Ansprichen der Branche gerechl zu werden, werden an
diesem Plakat noch einige Schimudckstucke nach Originalvorlagen
von Shicken angebracht werden. Es ist dafir Sorge getragen,
dak ein dem Allgemeinempfinden entsprechendes Plakat her-
auskommt. Das Plakat wird wieder in verschiedenen Groken
fir Litfagsaulen und Schaufensterdekorationen hergestellt. Auch
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